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Introducéao

Este trabalho tem por objetivo o estudo de aspectos lingiisticos e discursivos e,
também, aspectos histéricos do Portugués do Brasil, presentes em andncios que
retratam, ddo a conhecer, fazem circular preocupacgdes e desejos da comunidade
pernambucana do século XIX. Tem como pressuposto tedrico a Analise Dialdgica do
Discurso alicercada em conceitos estabelecidos pela Analise do Discurso (AD) tais
como: a propria concepcédo de discurso, formacao e pratica discursiva e ideologica,
historicidade; e pela Teoria da enunciacdo de Bakhtin, como: dialogismo, interacédo e
género discursivo. E, também, pelos seguidores destas duas vertentes modernas da
Linguistica.

Estes conceitos, que trabalham o embricamento do linguistico com o discursivo,
serdo apresentados e servirdo de suporte para analise dos anuncios coletados pelo grupo
do projeto Histéria do Portugués Brasileiro (PHPB) que tem entre os coordenadores a
professora Helena H. Naganime Brandao. Os andncios se encontram no livro E os
precos eram commodos.... Andncios de jornais brasileiros — Século X1X, sob a
organizacao de Guedes, M e Berlinck, R. de A. (2000), e corresponde ao segundo volume
da Série diachronica, que reline material linglistico coletado em jornais pelo
professores-pesquisadores do projeto mencionado.

Discurso e formacado discursiva na Analise do Discurso

Em busca de operacionalizar conceitos, consultamos a obra Arqueologia do saber
na qual Foucault (1980) define discurso como um conjunto de enunciados que provém
de um mesmo sistema de formacado discursiva. Os enunciados tém sua interpretacado
feita no interior de uma determinada formacao discursiva, que seria, por sua vez, “um
complexo de regras que funda a unidade de um conjunto de enunciados sécio-
historicamente circunscrito” (Maingueneau, 2000, p.68).

A expressao pratica discursiva é considerada por muitos da AD como uma variante
de formacao discursiva para sublinhar que o discurso € uma forma de acéo social.

E bem amplo o emprego da expresséo formacao discursiva. Conforme Maingueneau
(2000, p. 69), fala-se de “formacéao discursiva para uma certa conjuntura historica, para
o discurso comunista, para o conjunto dos discursos mantidos por uma administracao,
para os enunciados dependentes de uma determinada ciéncia, para o discurso dos
patrdes, dos camponeses etc.

O termo discurso numa nog¢ao mais ampla, prépria da AD, designa uma atividade de
sujeitos inscritos em contextos socio-historicamente determinados. Cabe a AD buscar
compreender esse discurso no cruzamento da lingua com a histérica, nas suas condicdes
de producdo. A condicdo de producédo, por sua vez, designa, ndo s6 o meio fisico e
institucional do discurso, mas também as representacdes imaginarias que os
interlocutores fazem de sua propria identidade. Estas representacdes imaginarias se
constituem através do que ja foi dito. Nas condicdes de producgao, ndo se pode
negligenciar a analise historica das contradicdes ideoldgicas e sociais.

Discurso, Interacao e linguagem em Bakhtin
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Na visdo de Bakhtin (1999), o discurso é uma construcao coletiva de uma realidade
interativa. A interacdo faz parte de toda atividade de linguagem, estabelecendo efeitos
de sentido dentro do processo de comunicacao que vai além do linguistico. Segundo
Brait (2001, p.194) a interacdo “é um fendmeno sociocultural, com caracteristicas
linglisticas e discursivas passiveis de serem observadas, descritas, analisadas e
interpretadas”.

As interacdes podem ser interpretadas, observando, ndo apenas o que esta sendo
dito, mas também as formas e maneiras de dizer, o que permitird que se revele e
evidencie a interacdo. Nesta observacdo, devemos levar em conta as marcas linguisticas
que permitem reconhecer a intencionalidade do enunciador, os efeitos de sentido
constitutivos e instaurados e, por fim, a persuasdo e manipulacdo que o enunciador
busca exercer sobre o enunciatério.

Bakhtin (idem) considera o enunciado um produto da interacao social que esta ligado
a uma situacdo material concreta de comunicacdo, que seria, na AD, a formacao
discursiva, em que cada palavra é definida como produto de trocas sociais. Esta situacao
concreta de comunicacgao esta ligada a um contexto mais amplo que constitui o conjunto
das condi¢des de vida de uma comunidade linguistica especifica. Ainda conforme
Bakhtin, é sobre a diversidade de atos sociais emitidos pelos diversos grupos linglisticos
e, consequentemente, sobre a diversidade de produgdes de linguagem que constituem
sistemas diferentes e que forma “o todo discursivo”, que se constituem, por sua vez, em
géneros do discurso.

Bakhtin vé a linguagem como resultado de um processo dialdgico (1981, p. 157):
“Toda a vida da linguagem, seja qual for o seu campo de emprego (a linguagem
cotidiana, a pratica, a cientifica, a artistica, etc), esta impregnada de relacdes
dialégicas”.

E na visdo de discurso como um processo dialégico que se forma a concepcéo de
linguagem enquanto uma atividade interativa e o texto como uma estrutura inacabada,
sempre em formacdo. Complementando com expressdes do proprio Bakhtin: toda
“palavra”, todo “discurso”, todo “enunciado”, todo “texto” nao deve ser visto, sobretudo,
da perspectiva da sua vida “concreta” de seu ato de producéo.

Vemos que para Bakhtin, os elementos linguisticos constituem apenas uma face do
enunciado, sendo a outra a “situacdo extra-verbal”.

Conforme Todorov (1981), a existéncia dessa ultima face do enunciado nao foi
negada pela Linglistica antes de Bakhtin, mas, sim, considerada como um elemento
exterior do enunciado. Desta maneira, Bakhtin forma a definicdo de enunciado como
sendo a reunido dessas duas instancias: os elementos lingiisticos e os elementos do
“discurso”, que nao sado elementos oponiveis, mas implicados em cada ato enunciativo
de producéao do enunciado. Até mesmo “(...) a reproducao do texto pelo sujeito (retorno
ao texto, releitura, nova execuc¢éo, citacdo) € um evento novo, ndo reproduzivel na vida

do texto, € um elo novo na cadeia histdrica do intercambio verbal” (Bakhtin, 1981, p.
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314). O fato de ser um evento novo, ndo-reproduzivel ndo implica ser o enunciado

individual, ao contrario, implica ser estritamente social; cada uma das instancias que o

compdem é contemplada por Bakhtin enquanto “forma e funcdo especificas dessa
individualidade”, bem como representante de um contexto, uma forma de vida social. E
€ o equilibrio entre os elementos heterogéneos, constitutivos do ato enunciativo, que se

chama de “dialogismo”. (Cf. Brandao, s/d),

Os Géneros do discurso

Para Bakhtin (2000), qualquer enunciado esta ligado a uma situacdo material
concreta, bem como a uma esfera mais ampla que constitui o conjunto das condi¢cbes de
vida de uma comunidade linguistica. Cada esfera elabora “tipos relativamente estaveis
de enunciados”, isto é, géneros do discurso, que se caracterizam por seu conteudo
tematico, estilo e unidades composicionais — dimensdes que refletem a esfera social em
que sdo produzidos e modificados.

Os géneros do discurso apresentam uma variedade infinita que vai sendo modificada
e ampliada a medida que a propria esfera se desenvolve e fica mais complexa, originado
géneros que estdo sempre se permeando e se permutando e, assim, formam-se outros
géneros em funcao de propostos comunicativos.

A andlise e distingdo desses géneros, como postula Bakhtin, sdo de grande
importancia para o estudo linglistico de forma geral, e ndo podem ser ignoradas, por
favorecer a compreenséao da natureza do enunciado.

Ignorar a natureza do enunciado e as particularidades de género que assinalam a
variedade do discurso em qualquer area do estudo linguistico leva ao formalismo e a
abstracao, desvirtua a historicidade do estudo, enfraquece o vinculo existente entre a
lingua e a vida. A lingua penetra na vida através dos enunciados concretos que a
realizam, e é também através dos enunciados concretos que a vida penetra na lingua”.
(idem, 2000, p. 282).

O género que sera analisado por nds, o publicitario, € muito complexo, e pode ser
transportado para diferentes suportes e meios para a sua divulgagao.

Género, suporte e canal propagandistico e publicitario.

Os géneros propagandisticos e publicitarios sdo textos de articulacdo ampla no
contexto midiatico. Segundo Charaudeau (apud Monnerat, 2003) o género publicitario
(publicidade comercial) divulga produtos e servicos com o objetivo de fazer o consumidor
adquiri-los, experimenta-los, usa-los, e continuar a fazé-lo. Ja o género propagandistico
(propagandas) divulga idéias, ideologias, crencas, doutrinas, conceitos institucionais.

Tanto os géneros publicitarios quando os géneros propagandisticos podem utilizar-se
da mesma midia. E o discurso ideolégico que marca a separacdo do género publicitario
do género propagandistico. E mais concretamente, é no dialogo, entre divulgacédo e
persuasdo, e no conteludo, que varia de acordo com o objetivo de comunicacgéo, que se
diferencia e determina a intencionalidade de cada género.

Para melhor compreender o funcionamento dos géneros e, conseqiientemente, a
natureza do enunciado, se faz necessario conhecer seus suportes. Segundo Marcuschi
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(2003, p.10), o suporte “é imprescindivel para que o género circule na sociedade”.
Porém, é preciso confrontar e diferenciar suporte, de canal ou meio de conducéo.

A nocdo de canal é mais ampla e difusa, abrigando, conforme Marcuschi, todo tipo
de fendbmeno inclusive suporte.

Suporte, conforme Marcuschi (op.cit, p.11), “é um lécus fisico ou virtual com formato
especifico que serve de base ou ambiente de flxa(;ao , tendo como funcéo basica fixar o
texto e torna-lo acessivel para fins comunicativos. Ja o canal “é um meio fisico que
veicula, transporta e faz circular o texto”. Em suma, o canal seria o condutor do texto e
0 suporte, o fixador deste.

As fronteiras entre suporte e canal depende mais da perspectiva de observacéo. No
caso do jornal, por exemplo, este pode ser considerada um canal quando visto como um
veiculo de comunicagdo de massa, como um canal de transmissdo ou pode ser
considerado como um suporte por suportar, fixar diversos géneros, como: cronicas,
noticias, charges, informes, andncios etc. O texto do género publicitario ou
propagandistico varia de acordo como o suporte do qual ele se serve.

Género anuncio: definigdes e histdrico

O anuncio, género impresso proprio do jornal e de revistas, faz parte de um espago
discursivo propagandistico que visa a divulgacdo de um produto ou servico ou, ainda
fazer circular uma informac&o como podemos atestar pelo sentido do termo andncio/
anunciar no dicionério.

Anunciar v. 1 promover o conhecimento ou a divulgacao de (algo)[para alguém];
participar (anuncio a venda de um carro). (Houaiss, 2001).

Anudncio s. m 1 noticia ou aviso por meio do qual se divulga algo ao publico[...] 4
mensagem de propaganda criada com o objetivos comerciais, institucionais, politicos,
culturais, religiosos etc. (Houaiss, 2001).

Nos Estados Unidos e Reino Unido, assim como em outros paises de lingua inglesa,
0s anuncios do Século XIX eram chamados de ‘advert’, que significa adverténcia, estes
advertiam sobre a fuga de escravos negros e ofereciam recompensas pelas capturas.
Funcionava tanto, que virou titulo do trabalho de anunciar. Anunciantes, em paises de
lingua inglesa, sdo ‘advertisers’.

No Brasil, na época da escravidado, eram os reclames, pequenos textos sem ilustracao,
alguns sem titulos, do tipo “classificados”, que cumpriam a mesma funcéo. Estes tipos de
anuncios foram chamados de reclames até a década de 50.

Analise de anudncios do século XIX

Para apreender aspectos linguisticos e sociais de uma comunidade discursiva do
século XIX, propomos a observar os andncios de jornais pernambucanos coletados por
pesquisadores do projeto Histéria do Portugués Brasileiro (PHPB) e publicados sob a
organizacao das professoras Guedes, M e Berlinck, R de A. (2000) em E os pre¢cos eram
commodos... Anudncios de jornais brasileiros — século XIX. Nesta coletanea constam 66
anuncios pernambucanos do século XIX, sendo 27 do jornal O Cruzeiro, 15 do A
quotidiana Fidedigna e 24 de O Commercial. Estes andncios tinham como propoésito
circular informacgodes (fugas, roubos, perdas etc) ou promover a venda de produtos
(escravos, medicamentos, casas etc.) e servicos (aulas, aluguel etc) e desta forma
refletiam a vida da provincia.
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Selecionamos quatro andncios - dois que tratam de escravos; um que trata de
medicamento e um outro, do servi¢co de ensinar a lingua portuguesa - para fazer um
estudo de aspectos linguisticos e discursivos e, também, histéricos do Portugués do
Brasil do século XIX, tendo como base tedrica a analise dialdgica do discurso por
considerar o enunciado um produto da interacdo social que esta ligado a uma situacao
material concreta de comunicacéo.

No que se refere ao tema tratado nos anuncios pernambucanos percebemos uma
grande quantidade de anudncios relativos a escraviddao, mais de 50%, o que reflete uma
pratica discursiva, de um modo de vida do povo brasileiro, ainda sob o regime
escravocrata, como ilustrado no seguinte anudncio:

Vende-se hum negro de idade 30 annos, corpolento, sadio, muito trabalhador, e
habil para qualquer servico que o queirdo aplicar, com preferencia o de lavoura; quem o
pertender dirija-se a Rua da Conceicédo do Recife, primeiro andar, Caza D,. 27. (8)

(O Cruzeiro de 05 de maio de 1829)

Toda palavra, todo enunciado, deste anudncio, relembrando Bakhtin, deve ser visto
da perspectiva da sua vida “concreta” de seu ato de produc¢éo, da sua préatica discursiva
e de sua historicidade.

A escraviddo foi instituida no Brasil Colonial como a principal forca de trabalho. O
escravo trabalhava na lavoura e/ou na casa dos seus Senhores como cozinheiro, ama de
leite etc, e era vendido como um produto. Alguns eram ddceis outros eram ferozes.

No livro Casa-Grande & Senzala, Gilberto Freyre transcreve anudncios de jornais
pernambucanos que trazem as nacgfes de origem dos negros (Mocambique, Angolas,
Cacanges, Beguelas, Nag6s, Bantos, Camondongo etc.); seu temperamento (tristes,
alegre, falante, ladinos, brigdes etc.); sua constituicao fisica (alto, magros, cabeca chata,
cara redonda etc.); seu comportamento; suas marcas de ferro e/ou de nagdo; que eram
dados a feitigos; etc. - informacdes que contribuiram para conhecermos melhor esta raca
que formou, juntamente com outras racas, o povo brasileiro na atualidade.

Podemos perceber claramente que “o real da Histdria se apresenta no real da lingua”
(Brandéo, s/d), quando a imprensa, através de enunciados concretos, fez circular
discursos de uma sociedade escravocrata que via 0 negro como uma propriedade, uma
coisa sem alma do qual se poderia alugar, desfazer ou maltratar; e que, s6 muito tempo
depois, a imprensa desperta para a chaga da escravidao.

Escravo fugido // No dia 19 de Dezembro ultimo fugio um negro por nome Antonio,
idade 18 a 20 annos, nacdo camondongo, oficial canastreiro, altura ordinaria, tem uma
marca na testa se uma dentada que outro lle deu, e outra de talho de faca nas costas;
levou 1 calca branca, e outra de ganga amarela, e camisa fina. Consta andar da Boavista
té o Posso da Panella: quem o pegar, e levar a venda de garapa, na Rua estreita do
Rozario sera bem recompensado pelo Senhor do dito escravo, que é Jozé Vitoriano
Graca.

(A Quotidiana Fidedigna, 02 de janeiro de 1835)

Para Brandao (s/d), “todo enunciado deve mostrar um mundo cuja representacao se
faz adequadamente ao ritual discursivo do género em que se inscreve”. No caso dos
anuncios apresentados em jornais pernambucanos, estes estao em conformidade como a
época, ao informar um fato ou objetivar a venda de algo, proprio da época e dos
costumes vigentes. Como podemos depreender do enunciado do primeiro nimero do
jornal O Diario de Pernambuco, em 07 de novembro de 1825, que se propunha a
publicar: “Roubos — Perdas — Achados — Fugidas e Apreensdes de escravos [...], tudo
quanto disser respeito a tais artigos; para o que tem convidado todas as pessoas, que
houverem de fazer ou outros quaisquer andncios...”
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O sujeito, dono da fala, que mandou pdr o andncio e que, as vezes, vem nomeado,
sdo os senhores dos escravos, com poder instituido pela sociedade escravocrata, como
no anuncio anterior ou, ainda, donos de estabelecimentos comerciais em sua maioria
portugueses, como no anuncio que segue:

Na botica de Miguel Joze Ribeiro; rua do queimado, sevende hua Agoa para os olhos
aqual tem aproveitado nas inflamacdes, como tambem para desgatar nevoas ndo sendo
estas muito antigas; todas as pessoas, que por indigéncia as ndo pogao comprar na
mesma botica se Ihe dara gratuitamente.

(O Cruzeiro, 05 de maio de 1829.)

Neste anuncio percebe-se que o comércio da época ainda era muito precario e, por
isso, o discurso comercial de venda de produtos mostra-se modesto, havendo inclusive
uma pratica estranha para os nossos dias atuais: dar o produto gratuitamente, caso a
pessoa nao o pudesse comprar e estivesse necessitada do produto anunciado. As
relacBes comerciais capitalistas pos-revolucao industrial ndo eram ainda praticadas, o
que existia era uma troca de produtos e servi¢cos que impulsionavam o comércio:

Offerece-se um moco solteiro, bastante habilitado, para ensinar primeira lettras e
grammmatica portugueza, em algum engenho ou fazenda distante desta praca: a tratar
nesta typographia ou na rua das Agoas-Verdes, nimero 82.

(O Commercial, 14 de marco de 1850)

Neste anuncio acima, é oferecido o servico de ensinar o portugués escrito, em
lugares distantes do centro provincial. Para esse fim, que requer dedicacdo e tempo, o
estado civil do professor e sua disponibilidade de tempo sdo muito importantes. Por isso,
a designacédo: “solteiro”, ou seja, sem compromisso, podendo, assim, se dedicar a este
oficio sem outras preocupacdes. Estes atributos e o que segue no anuncio, “bastante
habilitado”, algo raro na época, sao indispensaveis para o sucesso do andncio, uma vez
que havia a necessidade de professores para ensinar aos filhos de senhores de engenho,
senhores de posse que desejavam ver seus filhos letrados mesmo morando em lugares
distantes e de dificil acesso. E interessante ressaltar que estas préticas discursivas
mostram que existia o interesse pelo ensino e pela aprendizagem centrada, sobretudo,
na lingua do colonizador, lingua que possuia gramatica, textos que poderiam ser lidos e
que ser firmava como lingua nacional.

Havia, portanto, de forma geral neste género propagandistico tanto praticas de
sociabilidade — servigos prestados a comunidade -, como também de exercicios de poder
- dos senhores de escravos.

Estes ultimos tipos de andncios de servicos e seus propoésitos comunicativos
apresentam muitas semelhancas como os classificados de hoje, tanto na estrutura
quanto no conteddo.

Vale, ainda, ressaltar que, como nao havia jornais-empresas como hoje, o local de
elaboracdo e impressdo desses jornais e seus anuncios era as tipografias. Antes da vinda
do principe dom Jodo, de Portugal, para o Brasil, em 1808, constituia-se crime ter uma
tipografia, pois Portugal queria manter o Brasil-Col6nia na maior ignorancia a fim de
domina-lo com mais forga. Ja, nas tipografias do Brasil-lmpério, tanto se redigiam
anuncios e noticias sobre a Colénia como também se faziam diversas transacdes
comerciais.

O anuncio, sobretudo daquela época, prestava-se como um servico de utilidade
publica, ao divulgar, dar a conhecer, fazer circular preocupacdes e desejos da
comunidade. E, por meio deste género, destas formas de dizer que circulavam
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socialmente, passamos a conhecer uma época, fragmentos do século XIX, considerado
por alguns historiadores como um século fundante, base formadora da nossa civilizagao
atual.

Consideracdes finais

Os anudncios tém sua interpretacao feita no interior de uma determinada formacéo
discursiva, marcadamente histérica e que pode ser resgatada nao s6 pelas marcas
linglisticas, mas também no cruzamento da lingua com a histérica, nas suas condi¢cdes
de producdo.

Como pudemos constatar nos anuncios analisados, sob a 6tica da Analise dialégica
do discurso, que uma grande quantidade de anudncios do século XIX reflete uma pratica
discursiva, de um modo de vida do povo brasileiro em formacao, ainda sob o regime
escravocrata e sem 0s vicios das relacdes comerciais capitalistas pés-revolucado industrial
com praticas comerciais primarias na qual reinavam a troca e os favores.

Os anuncios se prestavam a circular informacdo (fugas, roubos, perdas etc) ou
promover a venda de produtos (escravos, medicamentos, casas etc.) e servicos (aulas,
aluguel etc) sendo o Unico género propagandistico da época uma vez que nao existiam
ainda no nosso pais outros meios de comunicacdo de massa. Desta forma pudemos
apreender aspectos lingiisticos e sociais de uma comunidade discursiva do século XIX
representantes de um contexto, de uma forma de vida social.
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