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Certa feita, folheando uma revista, a propaganda de uma escola me chamou muito a
atencdo porque apresentava a imagem projetada de um edificio que ficou subentendida como
sendo o prédio da escola. Ou seja, na propaganda ndo havia uma observacio dizendo que
aquela imagem correspondia as futuras instalacdes. Dias depois, essa escola utilizou uma sala
em um shopping center para receber matriculas e projetou em teldo imagens produzidas por

computador do que viria ser o prédio da escola.

Esse fato me reporta ao texto Comprender la imagen hoy. Nuevas imdgenes, nuevo
régimen de lo visible, nuevo imagindrio de Alain Renaud (1996). Nele, o autor fala que as
novas tecnologias da imagem constroem novas relacdes com o que vemos, com a imagem,
pois permite antecipar ativamente o real fisico, reproduzi-lo e manipula-lo através da

simulacdo interativa.

Para este fen6meno, Alain Renaud (1996) cria um termo interessante, em francés. Diz
que a imagem se faz imagerie (producdo de imagens) dindmica e operacional, integrando o

sujeito em uma situacdo de experimentacdo visual inédita.

Esse processo a que chama de “simulacro interativo” se substitui a imagem espetédculo,
mudando o conjunto das nossas relagdes com o real e que eram formadoras de todo o

pensamento dominante sobre a imagem.

E € assim que tomamos contato com uma realidade projetada: um bairro urbano, um

carro, uma constru¢do, uma escola ou faculdade, um parque de diversdes etc.

Isso € mais comum na construcdo civil. As pessoas que compram apartamentos na

planta podem ter uma idéia do que estdo comprando através da manipulacdo de imagens. Ou
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seja, o cliente tem contato com sua futura aquisi¢ao, um apartamento em um condominio, por

exemplo, através de cartazes, catdlogos e videos, tudo virtual.

Estdvamos acostumados a comprar objetos vendo sua imagem e agora entramos numa

nova fase: comprar pela imagem do que vird a ser.

Assim como a imagem em movimento mudou muito a maneira das pessoas
perceberem o real, essas novas tecnologias da imagem vao mudando nossa percep¢ao e, as

VEZES, Nn€m nos damos conta.
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