INSTITUTO DE EDUCACAO SUPERIOR DA PARAIBA

CURSO DE ESPECIALIZACAO EM MARKETING AVANCADO
MODULO: PUBLICIDADE AVAN CADA (16 horas/aula)

Prof. Marcos Nicolau

Ementa: Publicidade como Instrumento de Marketing. Constru¢do de Marcas.
Planejamento Estratégico de Publicidade. Posicionamento de Produto. Planejamento
Criativo de Midia. Novas Tecnologias Aplicadas a Publicidade.

Contetdo programatico:

1. Conceitos de marketing e publicidade avangada

2. Constru¢do da imagem da marca e conceitos de branding
3. Planejamento estratégico de comunicacao publicitaria

4. Posicionamento de marca e de produto/servigo

5. Uso criativo do mix de midias

6. Novas tecnologias e interatividade mercadoldégica

7. Tendéncias e inovagdes em publicidade
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