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Resumo

Devido & sua forma condensada e carregada de if@on humor e critica, a charge
conquistou espaco nos meios de comunicacdo. Negttotia, a charge ndo permaneceu a
mesma, saiu da forma estatica e assumiu uma nagdov@nimada. As suas mudancas
também alcancaram os meios pelos quais elas sa@oladas. A principio publicada em
jornais e revistas desde séculos atras, hoje gelesta presente também nas midias digitais.
Essa abrangéncia também tornou possivel a veiculdgé charges animadas em um dos
meios de comunicacdo de massa mais abrangentievesde. A partir disto, este trabalho
pretende estudar a presenca da charge eletronicelenaséo brasileira entendendo as
transformacdes ocorridas, as caracteristicas adasrisua funcdo social e politica.

Palavras-Chave:Charge. Charge eletronica. Televiséo.
Introducao

A charge é um elemento grafico que tem a capacidbdeabordar de forma
condensada e bem-humorada assuntos do dia-a-diaxriticas que expressam opinido. O
termo charge deriva ddharger, em francés, que significa carregar, exagerar.

A charge é composta por varios elementos que artosingular, sejam eles fisicos ou
nao. Este género pode vir acompanhado de texttszer apenas a ilustracdo. As palavras,
guando aparecem, tem a funcdo de complementao@amia¢do ou o sentido humoristico. A
charge apresenta os fatos do cotidiano criticandeneinciando, para isso faz uso da ironia,
humor, intertextualidade e de seu carater polifoinic

Um dos intuitos da charge é provocar o riso. O hudestaca-se entre os elementos
constitutivos da charge. Ele € sua principal arnemeum compromisso muito maior com a
verdade de que com o riso. Para criticar os fabodia-a-dia, ela explora o riso, resultante da
ironia, da satira e do deboche. Esse recurso é@ ysad criar uma identidade com o leitor,
um vinculo e, assim, persuadi-lo.

A imagem usada como instrumento de opinido nosajgmisava e ainda pretende
influenciar um publico maior, indo além daquele® e dedicam a leitura do jornal de
géneros opinativos convencionais, como o0 editowalartigo e a cronica. A charge se
diferencia por ser tdo ou até mais densa que otéxtss opinativos. De acordo com Moretti
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(apudBORGES, s/d, p.3), a diferenca entre a chargeocainss textos esta no fato de que “ao
invés de escrever nomes ou descrever fatos eleaaga (charge = ataque) e impunha uma
‘opinido’ traduzindo ou interpretando os fatos enagens sintéticas que misturavam pessoas
(figura social), vestimentas (classe social) dumefo (cenario).” Atualmente, nos jornais, ela
€ apresentada como um instrumento de opinido, guasere na categoria de jornalismo
opinativo, e ndo é apresentada apenas como uma griafica que utiliza a linguagem visual

em sua construcdo. Magalhaes (2006, p.58) confirma

Podemos afirmar, portanto, que as charges constisgeenquanto textos de
natureza opinativa, tipicos do universo jornaléstigue, por meio da
associacdo da caricatura e (geralmente) de elementbais registram e
criticam, por meio da derrisdo, um acontecimentovolendo
personalidades do meio politico.

A charge possui uma trajetoéria historica que congprua importancia e justifica sua
conquista nos meios de comunicacdo até hoje. Miojnds ilustracbes eram usadas para
atrair a atencdo do leitor, tinha uma finalidade cdenercializagdo. Com o aumento das
técnicas, as imagens ganharam ainda mais espaco.

A charge, como ilustracdo gréafica, tem sua origemtas vezes confundida com a da
caricatura e até das Historias em Quadrinhos (HQIsh raizes comuns, a caricatura destaca-
se por desempenhar um papel importante dentrostiaribi da charge. Alguns autores, como
Melo (1994) e Fonseca (1999), caracterizam a cheogeo uma espécie, uma forma de
manifestacédo da caricatura. Outros, como Garcearei&(2003) e Nogueira (2003) véem a
caricatura como um elemento, um recurso da chargarma a charge como uma “herdeira
da caricatura”, como Miani (2001). Isto pode seibatdo ao fato da origem da charge esta
ligada a historia da caricatura com varios pontesimtersecdo e também devido as
caracteristicas antes atribuidas a caricatura sém@e conceituadas como charge. No século
XIX, a proliferacdo de revistas, principalmentesthadas, no pais, propiciou o “surgimento”
de caricaturas e charges, como o marco inicial gafoManuel de Aradjo Porto Alegre
(1806-1879), considerado o primeiro caricaturisiaBdasil, por um desdno atribuido a ele
proprio, o Bardo de Santo Angelo, em 1837.

Segundo a Revista no Brasil (2000, p. 213) ele fautor “das duas primeiras charges
politicas impressas e distribuidas no Brasil,Abanterna” Ele langou a pioneirdanterna
Magica, em 1844. Varias outras revistas e semanarioeegam e mantiveram a presenca

destes elementos graficos nas suas edi¢cbes. Aigndécadas do século XX foram

" Mestranda do Programa de Pés-Graduacdo em ComéaidadJFPB.
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consideradas a fase aurea da caricatura no Braailcada pela presenca do humor nas
revistas. Apesar do hiato na contribuicdo desteergé gréaficos devido a censura imposta
pelo Estado Novo e pelo periodo de ditadura, ageh@ermanece presente em revistas,

jornais, e conquistando ainda mais espacos, comaeo da televisdo e da Internet.

As charges eletronicas

Como vimos, a charge prosperou e conquistou esgacrnais e revista de todo o
mundo. “No entanto, com o advento da tecnologias rspecificamente, com o surgimento
da Internet, esse género ganhou outras propor&fiaa.de a charge impressa, ha, também, a
charge virtual.” (SOUZA, 2007, p. 7)

Com o mesmo fundamento da charge estatica, surgencharges virtuais ou
eletrbnicas, que renovam o0s tracos tradicionaispesantam novos elementos na sua
composi¢cao, como cores, animacgao e sons, capazgsadeentar e trazer angulos diferentes
de exposicao dos fatos e interpretacdo que tragwsgar as possibilidades por meio das
expressoes, da voz, enfim, de todos os recursodedesihos graficos computadorizados.

A charge se adaptou as mudancas tecnoldgicas estasdo elementos que
acompanham o ritmo da evolucdo e fazem com quegmega atrativa. Souza (2007, p.8)
afirma que “elas vao se diferenciar das chargesessps por fazerem uso de recursos
audiovisuais proporcionados pela tecnologia.”

Ao invés de um unico quadro, as charges animadasupm varios quadros, com
cores, vozes, musicas, movimentos. A producaddege também se diversificou. Conforme
Magalhdes (2006), normalmente ela é composta j@gr dtapas: a criacdo do roteiro, a
sonorizacao e a animagao. A parte de criacdo dead@ semelhante a das charges impressas,
inicia pela definicdo do assunto. Apos a criacaeadeiro, o proximo passo € a digitalizacao
dos dialogos, parddias e efeitos sonoros feitos gledrgista. Estando o roteiro gravado, é a
hora do chargista produzir os elementos gréficogatmlho, ou seja, desenhar os quadros e
anima-los de acordo com o roteiro gravado antegotm Vale salientar que durante todo
este processo sao usadas ferramentas computadjmeagermitem a producédo das charges,
como osoftware“Flash” para a producdo da animacdo esofiwares“Cool-Edit Pro” e
“NTrack” para gravacao e edi¢do do audio.

O contexto de uso das charges ndo é mais o mesias, empregada para atrair,
através do humor, a atencao dos leitores dos pimgiressos, agora ela € procurada nos sites
e apresentada na televiséo. Isso implica, tambammudanca dos leitores, que inicialmente

parecem ser mais do publico adolescente e jovenm sempre leitores das charges
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tradicionais, e que agora é visto como um leitpeetador. Devido a maior quantidade de

quadros, as dendncias presente na charge virtodiléta sdo estendidas, ao contrario das
charges fixas que apresentavam a informacéao deafoomdensada, na charge virtual o leitor
tem mais tempo para entender a critica que estk $eita.

O meio fisico proporcionou grandes mudancas parehasges. Ela se adaptou do
meio estatico para uma forma animada repleta deoogfque atendem as necessidades dos
novos leitores. Mas, € importante ressaltar queaslagptacdo para as midias digitais nao
excluiu a possibilidade impressa das charges, @aitrario, as charges continuam com seu
espaco de editorial grafico em jornais e revistaspdis inteiro. Essa nova “espécie”, as
charges virtuais, veio a somar, acrescentando coemp@s € recursos que garantem a

permanéncia das charges também nessa “era da ag@o

A charge na televisado

Uma mudanc¢a fundamental da charge é o veiculo quedb € divulgada, que sai do
estatico e passa a ser difundida em telas aninmadisernet e na televisdo. E neste ponto que
deteremos nossa atencédo: a atuacdo da chargeviadel

Mesmo diante dos varios meios de informacao disgtmiatualmente, a televisdo
ainda é exclusiva fonte de informacéo para granalesenda populacao. “De todas as maneiras
a televisdo fascina, pois ela ajuda milhdes deviddos a viver, a se distrair e compreender o
mundo.” (WOLTON, 2007, p. 62)

Diante da atuacdo das charges animadas, que retamamoticia, acrescentam uma
critica com humor e refletem uma opinido, elas taimipodem ser consideradas, assim como
a charge impressa, um género jornalistico opinatima das suas principais pretensdes é
influenciar a opinido dos leitores/espectadores ocelagdo a algum ponto de vista, seja do
veiculo ou da empresa que a publica. De acordo Meni (2002, p.12), é expressando
opinido que a charge ‘“revela toda a sua potena@didpolitica e ideolégica enquanto
manifestacéo de linguagem.”

“Na TV, tudo € muito rapido e eficiente: a sinteéséormativa apresentada nos
telejornais ndo permite aprofundar fatos e estabeleelagbes entre eles.” (DINIZ, 2006,
p.1396) Neste ponto, a charge se encaixa nesta mpati ter a capacidade de sintetizar
informacdes além de veicular a opinido da emissora.

Ainda neste tocante, um dos fatores que podemdacdesas charges virtuais é a
maior liberdade dos autores, que encontram nangtterm espago sem certas restricoes da
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linha editorial do veiculo de comunicacdo. Porémanglo sdo veiculadas na televisdo, as
charges voltam a estar ligadas as editorias do deeammunicacdo. Mesmo assim, as charges
nao ficam isentas da opinido do chargista. Duar8®99q, p.130) aponta que o papel do
chargista € fundamentalmente “o de colocar o dedéenda, criticando as pisadas na bola
dos poderosos, denunciando a insensibilidade desrgantes, a desumanidade dos patrdes,
mostrando o quanto é indecente a ‘profissdo’ deasador etc”. A visdo do chargista
assume uma importancia, ja que, segundo Caval@fiB), o objetivo do leitor da charge é
saber a opinido critica e bem humorada do chargistapeito de algum fato.

Outra caracteristica da televisdo que possibiit@adaptacdo da charge a esse meio é a
“profusdo de géneros e mesmo hibridizacdo de géndwe programas televisivos, o que
permite que esse meio possa se dirigir a publidesedciados”. (SANTAELLA, 2006, p.
186) A charge também tem essa capacidade de abrdivgesos publicos diferentes. E,
independente de qual programa estejam vinculadaseguem transmitir sua mensagem
critica e serdo bem aceitas pelos leitores/espmemdie varios segmentos e camadas sociais
desde que consigam compreender as entrelinhassdolde“engracado”.

Para que seja entendida e produza o humor desejati@rge precisa ter um contexto
que seja um codigo comum de conhecimento dos deitoque agora passam a ser
espectadores. “Comodchargeremete as situagdes noticiadas, geralmente, n&neésp na
antevéspera de ser veiculada, o consumidor da elpaegisa, necessariamente, ser também
consumidor denoticia” (BRESSANIN, 2007, p. 513) Além do contexto, dlEm que
estabelecer uma relacdo com o leitor, uma cumpli@dMuitas vezes essa ligacdo é feita por
meio dos personagens que podem ser reais, tip@mente reconheciveis. Na televiséo, o
publico é ampliado e as charges devem buscar aiaftaessa afinidade com o telespectador.
Como geralmente sdo veiculadas em telejornaissssntos abordados nas charges devem
retomar os acontecimentos que tenham sido apreesnite noticiario do mesmo dia ou, no
méaximo, do dia anterior. A charge na televisdo tmlg& efémera por se basear na noticia.
Ela s6 faz sentido quando vinculada a aquele damoento histérico.

As charges exibidas na televisdo sdo semelhastelsaages veiculadas na internet, os
recursos sao 0s mesmos como movimento, cores,NarV, elas também tém uma duracéo
curta, cerca de trinta segundos.

Encontramos registros de charges na televisacdtia g@mdécada de 80. Em uma busca
na web encontramos charges animadas para a T'¢ &itee 1989 e 1992 exibidas na Rede

Bandeirantes e TV Manchete.
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llustracdo 1 — Charge animada assinada por Maitiédexna TV no inicio dos anos 90

Notamos, devido até a limitacdo de recursos, umorinais lento das charges, poucas
falas dos personagens, e presenca forte de mus@as.assuntos abordados eram
acontecimentos politicos e sociais da época rdtwatde forma critica e com humor, ou seja,
preservando as caracteristicas herdadas das chagessas. Na ilustracdo 1, por exemplo,
intitulada de “Um pecado nada original”’, mostra ride presidente Fernando Collor de
Mello. A charge utiliza a histoéria biblica de Adédzva para fazer uma associacao. Collor é
retratado como Adao que, junto com “Eva”, foi sedazpor uma “serpente”, caricatura de
outra personalidade politica. Assim como na Bild&gdois foram expulsos do “paraiso”. O
apice sao os anjos que expulsam o casal que estiosrostos pintados de verde e amarelo,
associando aos “caras-pintadas” do episédimnp@achemerdo presidente Collor.

O cartunista Chico Caruso também é uma dos comitésidas charges animadas
desde a década de 80 no Jornal da Globo, como psdebservar no exemplo abaixo que

também envolve personagens politicos.

llustracdo 2- Charges de Chico Caruso da déca8@ deribidas no Jornal da Globo
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Um passo importante foi dado com a exibicdo do quédogo rapido”, também
assinado por Chico, diariamente no Jornal Nacienal2002. As charges do autor ainda
continuam sendo exibidas no Jornal da Globo e,radmamente, no programa Fantastico.

Elas ainda podem ser encontradas no site da eimissor

llustragéo 3 — Charge assinada por Caruso, exitumdbiornal da Globo em 2008

Outro fato que tornou ainda mais popular as chargisis no pais foram as charges
animadas de Mauricio Ricardo sobre os acontecimmatudBig Brother Brasil veiculadas na
Rede Globo. As charges, presente em cinco edighgsatirama, traziam criticas as agdes
dos integrantes, retomavam fatos ocorridos reality show e se tornam motivos de
comentarios entre os telespectadores do progranaaridib Ricardo também produziu
charges com temas esportivos que eram veiculadgsragyama Esporte Espetacular da

mesma emissora.

llustracdo 4 — Charge de Mauricio Ricardo exibid@®ig Brother Brasil em 2009
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A televisdo ndo é apenas o meio pelo qual a changeiculada. Ela também serve
como fonte de informacao para a criacdo das cha@yedgorme Magalhaes (2006, p.48), “os
chargistas em geral e, principalmente o autor @eges eletrénicas tem, na tela da televisao,
uma rica fonte de material para preencher as pagioa jornais ou os sites da Internet.” E
ainda, algumas charges tratam de assuntos dodiaaedmo se tivessem sendo exibidos em
telejornais, caricaturando apresentadores, reg8recenarios, e fazendo a critica através das
“falas” deles.

A presenca da charge na televisdo € uma prova eesew formato animado esta
dando certo. Neste meio, a ilustracdo chargicaneécama repercussao ainda maior, tendo
em vista a abrangéncia da televisdo e a quantiiadelespectadores que superam os leitores
de jornais impressos e até os que buscam as cheageternet. Na televisdo, ela permanece
com as caracteristicas das charges virtuais ehew@r e comentarios criticos atraves das

animacgoes.

As funcdes da charge

A charge tem uma forca de expressdo capaz ddeniteno cotidiano. Ela é um
instrumento de persuasao que interfere nos praeessdecisdes politicas e ideoldgicas, além
de criar “um sentimento de adesdo que pode culntiolar um processo de mobilizacéo.”
(MIANI, 2002, p.11) Uma das principais funcdes tlarge é denunciar os problemas sociais
através dos meios de comunicacdo. Ela ndo se lanitsstrar o cotidiano, mas sintetiza os
acontecimentos de forma critica.

Tanto na forma fixa como nas midias digitais, arghaassume o papel social de
informar, denunciar e criticar. E esta funcéo geraeu espaco dentro da sociedade, ja que as
charges séo feitas baseadas nesta e para estaeldgéo a funcdo social atribuida a charge,
Agostinho apud MIANI, 2002, p.11) acrescenta que a “charge sestim de realidade
inquestionavel no universo da comunicacao, derdrqual ndo pretende apenas distrair, mas,
ao contrario, alertar, denunciar, coibir e levaeféexao.”

A ilustragdo chéargica também assume a funcéo detegke formacdo da opinido
publica, “apesar do risco da subjugacdo, as chagemostram um agente eficiente na
obtencéo de apoio a uma causa ou a uma personadjgicaj) (LIEBEL, 2005, p.4)

Magalhdes (2006, p.65), atribui a charge a “fungi® critica aos fatos e
personalidades do cenario politico, e o fazem tir i semioses proprias e interpeladas por
condicOes de produgéo bastante particulares.”
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A funcao politica da charge € bastante marcanstp gue € um tema recorrente na
charge, que gira em torno da politica para expressaa critica. Teixeira (2001) afirma que
um motivos da charge esta consolidada na nossadsaole é devido ao fato dela eleger a
politica como objeto privilegiado para expressaa $orma e seu contetdo. E comum
encontrarmos charges que envolvem problemas de,spadexemplo, a0 mesmo tempo em
gue relacionam a politica, e muitas vezes consegd@napontar um Unico como responsavel
pelo problema, o que torna ainda mais interessgias varias possibilidades de
interpretacdo que permite.

De acordo com Cabello e Dias (1999), € a editavldipa que movimenta e dinamiza
o dia-a-dia da midia e da sociedade. Assim, a ehesta ligada a ela por representar fatos do
cotidiano que geralmente estao relacionados aexamgntos politicos.

A charge retrata a vida socio-politica de um p@is.politicos sdo constantemente
alvos das suas criticas. Para isso, ela faz ussstdeedtipos e concepcdes estigmatizadas,
como a de que “todo politico é ladrdo, corrupto’ruptura desses esteredtipos na charge

causa, como afirma Souza (2007, p.123),

a ndo-aceitacdo por parte da sociedade/leitores, ra minimo,
estranhamento; pois se a charge mostrasse um giéefiénte dos grupos
gue por ela sdo convencionados (politco- corrupica- dotada de pouca
inteligéncia, etc), o género ndo atingiria um dessmaiores propositos: o
humor.

Na televisdo, as charges eletrénicas permanecemasomesmas funcdes. Com o
intuito de levar informacéo associada a opinido copapel de editorial. Notamos, contudo,
gue as denuncias politicas através das charge¥ madntecem de maneira sutil utilizando,
principalmente, a estratégia do humor. Portantmprtante funcdo da charge, tanto politica

quanto social, na sociedade também se estendenaacées na televisao.
Concluséo

A charge na televisdo € uma consequéncia das dapsagbes as necessidades dos
novos leitores. Assim, a charge se adaptou as madatecnologicas acrescentando
elementos que acompanham o ritmo da evolugcdo mfaam que permaneca atrativa. Sair do
papel para as midias digitais foi um grande passo & charge conseguiu e serve como
exemplo deste tipo de mudanca. Como resultado dangéncia e importancia que
conquistou na forma impressa, a charge agora sedespara outros meios, como a internet e

a televisdo que estudamos neste trabalho. SuaSeippliticas e sociais também se aplicam
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as charges animadas divulgadas na televisdo. foat&y a noticia, permanece a mesma, que
também serve como base para seu entendimento qoimblico, que de leitor passa a ser
espectador.

Desta forma, a presenca das charges na televisédiont® o importante papel que
desempenha na sociedade por representa-la. Magtdga, que mesmo com todas essas
mudancas, 0 género ndo foi descaracterizado. Tadenda esta transformacgéo é recente e
trouxe consigo um vasto campo a ser estudado. ésepte trabalho, tentamos apontar alguns
aspectos dessas modificacbes e adaptacdes, phineiga na televisdo, mas o assunto nao foi
aqui esgotado. Véarios aspectos sobre a atuacdchdages eletrbnicas nas midias digitais
ainda estdo por ser estudados, visto que as chaagedevisdo e o publico estdo em

constantes mudancas e adaptacoes.
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