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MutacGes da cultura midiatica
(SANTOS, Roberto Elisio dos. VARGAS, Herom. CARDOSO, Jodo Batista F.
Sé&o Paulo: Paulinas, 2009, 232p.)

Elton Bruno Barbosa PINHEIRO!

A leitura da obra coletiva organizada pelos pesquisadores Roberto Elisio dos
Santos, Herom Vargas e Jodo Batista Freitas Cardoso, intitulada Mutac6es da cultura
midiatica (2009), leva o sujeito a refletir analiticamente sobre os didlogos e
deslocamentos que se entrecruzam nos estudos sobre as inovagdes ocorridas no universo
das midias e da sua cultura, sobretudo com a aproximacéo das mesmas com a tecnologia
digital: este € o foco dos nove artigos inseridos em tal coletdnea de reflexdes
académicas.

Contudo, a analise de tais estudos ndo reifica o sujeito na ideia de que as novas
midias excluem os antigos meios. Pelo contrario, como assinala Lucia Santaella no
prefacio intitulado Na encruzilhada das midias, a ‘“simultaneidade, coexisténcia,
intercdmbios e misturas inextricaveis... constituem-se em chaves para a compreensdo da
hipercomplexidade cultural e comunicacional das sociedades contemporaneas” (p.7).

As midias tém sim, sofrido mutacbes, porém estas ndo asfixiam as logicas
culturais e comunicacionais preexistentes. Desta forma, o livro Muta¢bes da Cultura
Midiatica aborda reflexdes sobre as consequéncias dessas inovag¢fes no conteddo de
produtos midiaticos, ou em sua linguagem, ou ainda em sua relacdo com o receptor.

O primeiro capitulo foi escrito pelos organizadores da obra coletiva, ambos
professores da Universidade Municipal de Sdo Caetano do Sul, e trds como titulo
Inovacgdes na linguagem e na cultura midiatica. A reflexdo analitica do mesmo nos leva
a considerar que tais inovagdes sdo0 a0 mesmo tempo consequéncia e causa direta do
aprimoramento do processo de comunicagéo.

Nesse sentido, para os autores, 0s estudos midiaticos devem ser realizados tendo
em vista as suas “conexdes culturais, discursivas, simbolicas, filosoficas e tedricas, nas

quais a inovag¢do se faz presente” (p.12). Vale ressaltar a colaboracdo dos trés
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articulistas no procedimento de identificagcdo de outros processos que colaboram para a

3

inovacdo na linguagem e na cultura mididtica: “a globalizacdo da comunicagdo, a

segmentacao da producdo e do consumo de bens simbolicos e a hibridiza¢ao cultural”
(p.20).

A grande cooperacdo desse capitulo é, portanto, apontar que apesar do processo
de digitalizacdo dar margem a convergéncia das midias e, consequentemente, ao
sincretismo das linguagens, “hd um substrato cultural que ndo pode ser desmerecido e
que muitos estudos ndo levam em consideragdo” (p.24). As reflex6es do socidlogo
francés Maffesoli sobre as “tribos urbanas” e da pesquisadora Lucia Santaella sobre “as
relagdes homem e maquina”, compdem o estudo e dao relevo ao artigo.

Em Cenografia virtual: o cenério atual e o cenario possivel, segundo capitulo do
livro, 0 autor Jodo Batista de Freitas Cardoso, doutor em Comunicacgdo e Semidtica pela
PUC-SP, faz andlises precisas a respeito da linguagem e das inovagfes ocasionadas na
cenografia televisiva pelos recursos da informética. Partindo dos estudos de Posner
(1997) e Lotman (1978), Cardoso discute se essa inovacao cenografica na TV esta se
dando devido a atualizacdo do proprio sistema televisivo ou se 0s recursos de
informatica estdo instaurando uma nova forma de representacdo do espaco a partir da
cenografia televisiva.

Consideramos uma contribuicdo importante de Cardoso a reflexdo de que o0s
cenarios televisivos virtuais “devem cuidar de ndo perder o que existe de mais
importante na linguagem cenografica: colocar-se no espaco como elemento
significante” (p.59), que dialogue cada vez mais com outros elementos (apresentador,
ator etc.) para a transmissao de mensagens.

No terceiro capitulo, A revanche do cinema de animacdo: o imaginario
concretizado ou a desnecessidade de sonhar, Marcello Giovanni Tassara, publicitario,
mestre e doutor em Artes, enfatiza o estudo da animagé&o, arte que antecedeu o proprio
cinema. Os estudos do pesquisador e professor da Universidade Federal da Paraiba,
Alberto Lucena Jr., foram um dos que embasaram Tassara no desenvolvimento de sua
pesquisa sobre a animagdo, em relacéo a historia dessa midia.

No entanto, a grande questdo do capitulo € o fato da animacdo, que durante o
século XX foi sufocada pelo cinema, estar transformando essa realidade, mediante a

entrada em cena das tecnologias digitais. Na atualidade s&o raros os casos dos filmes
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que ndo admitem a intervencdo da computagdo grafica. A utilizacdo crescente da
animacdo digital é, portanto, o fendmeno comunicacional identificado com propriedade
por Tassara.

Escrito pelos pesquisadores Simone Pereira de Sa, doutora em Comunicacao pela
Universidade Federal do Rio de Janeiro, e Luiz Adolfo de Andrade, mestre em
Comunicacdo pela Universidade Federal Fluminense, o capitulo 4 Entretenimento e
cibercultura: o que os mundos virtuais Second Life e Stars Wars Galaxies nos ensinam
sobre a primeira vida? aborda criticamente a importancia dos jogos eletronicos para a
cultura contemporanea.

O artigo tem como premissa a reflexdo analitica do universo dos games, os quais,
segundo os autores, a0 mesmo tempo em que movimentam a economia digital,
“representam um vertente complexa da cultura do entretenimento na
contemporaneidade, uma vez que expressam, traduzem e nos ensinam a lidar com
algumas das tendéncias da economia e da cultura informacional” (p.14).

E relevante o foco de Sa e de Andrade na busca pela compreensio da experiéncia
ofertada pelos jogos Second Life e Stars Wars Galaxies, que simulam a vida virtual
cotidiana e a interacdo com outros avatares.

No capitulo 5 Histéria em Quadrinhos e midia digital: linguagem, hibridizacao e
novas possibilidades estéticas e mercadoldgicas, o autor Roberto Elisio dos Santos,
pos-doutorado em Comunicacdo pela ECA-SP, destaca o debate sobre o uso das
tecnologias digitais para superacdo da crise do mercado editorial de historias em
quadrinhos.

E interessante observar que tal debate é travado por Santos a partir do pensamento
antagbnico de outros dois autores: Scott Mcloud (otimista em relagdo quadrinhos na
rede) e Roger Sabin (que critica a diferenca de linguagem entre 0s suportes impresso e
digital).

Esse aspecto proeminente: a analise da integracdo entre historias em quadrinhos e
as midias digitais, constitui o fenbmeno nomeado por Santos como webcomics ou
HQtrénicas. No entanto, podemos verificar que ainda ha restricdes sobre esse novo
produto midiatico, sobretudo, em relacdo as suas caracteristicas, limitacGes e

possibilidades.
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André Barbosa Filho, radialista e doutor em Ciéncias da Comunicacao pela USP,
trds como tema no capitulo 6 da obra coletiva As politicas publicas de comunicacdo
para o radio brasileiro: regulacao, digitalizacéo e integracgao.

Nesse momento em que aguardamos a definicdo do padrdo digital que sera
adotado para o radio brasileiro (IBOC — americano; DRM — europeu; Padrdo Misto —
nacional), as reflexes de Barbosa Filho nos levam a refletir sobre os desafios presentes
e futuros que se apresentam a realidade comunicacional radiofonica, a qual esta
transversalmente incluida na vida politica, econdmica e social do pais.

Nesse sentido, destacamos seus debates em torno dos interesses politicos e
empresarias em jogo nesse processo de implementacdo da tecnologia digital no sistema
radiofonico brasileiro.

O autor Eduardo Vicente, doutor em Ciéncias da Comunicacdo pela USP, disserta
no capitulo 7 sobre o tema: Por onde anda a cancdo? Os impasses da industria na era
do MP3. Temos nesse artigo um panorama atual e, especialmente, “as perspectivas
futuras para a producdo fonografica no pais” (p.143).

Tendo como base a analise do desenvolvimento historico da industria, o autor
contribui em sua pesquisa com a discussdo sobre os rumos do artista independente, ou
seja, o fenbmeno midiatico aqui estudado € novo, e refere-se ao fato dos artistas
individuais obterem vendas cada vez mais expressivas.

Vicente aborda também as possibilidades de atuacdo disponiveis para esses
artistas no que se refere tanto as tecnologias digitais de producdo quanto aos meios de
divulgacédo on-line.

O capitulo 8 da obra, escrito por Herom Vargas, doutor em Comunicagdo e
Semiotica pela PUC, trds o titulo “Essa é pra tocar no radio”: redundancia e
experimentalismo na cancdo de sucesso. O estudo se destaca por avaliar de maneira
critica os conceitos estabelecidos por Theodor Adorno em relagdo a cangdo como
mercadoria, a partir de exemplos/fenémenos identificados em trés décadas diferentes:
1980, com Titas; 1990, com Chico Science & Nag¢do Zumbi; e 2000, com Fernanda
Porto.

Sobressai-se nesse artigo as reflexdes sobre a experimentacdo e as mutagcdes no

conceito de “cangdo de sucesso”, bem como na linguagem e no uso de tecnologias para
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composic¢do e divulgacdo de musicas, além, é claro, da observacdo de Vargas para a
repercussdo dessas a¢oes inovadoras na cangao dentro do mercado mididtico.

Yvana Fechine, doutora em Comunicacdo e Semiotica pela PUC, escreveu o
ultimo capitulo da obra que tras como tema: Guel Arraes e a renovagdo da linguagem
na televisdo brasileira. A questdo da criatividade e da criticidade sdo tidos pela autora
como elementos-chaves e diferenciais na producdo de contetidos para serem veiculados
na TV digital.

A analise critica de Fechine a respeito do nucleo Guel Arraes, na TV Globo, trata
de como a atuacdo desse grupo tem ocasionado muta¢des na cultura midiatica televisiva
(destaque para atragdes como Brasil Legal, Programa Legal, Central da Periferia,
Muvuca, Cena Aberta, Casseta e Planeta, Brava Gente, Cidade dos Homens, Retrato
Falado, etc.) ao incorporar uma inovagdo estética aliada a compromissos éticos, na
maior TV comercial do pais.

Enfim, cada um dos nove capitulos da obra coletiva Mutacdes da cultura
midiatica, traz boa articulacdo textual, linguagem clara, objetiva e, sobretudo,
informacBes inovadoras que demonstram como as midias tém sofrido mutacbes
diversas. O livro aborda justamente como as inovacgdes em curso no final do século XX
e inicio do século XXI alteram tantos oS processos comunicativos, assim como
provocam mudangas na sociedade, na economia e na cultura.

Registramos, no entanto, a auséncia de, talvez, um “décimo artigo”, com
sugestdes relativas a nova praxis na producao de contetddos para as midias inseridas no
processo de digitalizacdo, destacando as perspectivas de como tais conteldos e
linguagens devem ser aprimorados a partir da valorizagéo da criatividade, da variedade,
da nocdo de polifonia e do didlogo com os saberes compartilhados e os diferentes
aspectos da interatividade.

Todavia, a leitura da coletdnea é de relevante valor cientifico e nos aponta que é
preciso aprender a enxergar mais de perto as mutagdes ocorridas na cultura midiatica,
afinal, como articula Santaella, no prefacio que escreveu para a obra, “no universo das

midias e dos signos, a historia ndo caminha em linhas retas, mas em multiplas dire¢des”

(p.9).
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