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Resumo

Alguns agentes folkcomunicacionais vém tornandassmladeiros ativistas midiaticos, a
medida que os mesmos fazem a mediacdo da cultolld ¥ os meios de comunicagao.
Desse modo é preciso analisar as implicacdes ptest@messa relacdo quando esses agentes
folkcomunicacionais tornam-se institucionalizadbsis como a do Patrimbnio Vivo em
Pernambuco buscam incentivar os detentores detsr papular através de beneficios
financeiros e da divulgacdo do trabalho dos mesraps,contrapartida o Estado deseja
“preservar” e promover a disseminacdo das mang@stpopulares. Neste sentido, cabe
entender as novas interacdes desse ativista fakdncin, a partir da institucionalizagdo de
suas atividades culturais.

Palavras-chave: Folkcomunicacdo. Ativista folkcomunicacional. Paibhio Vivo.
Interacdes.

Resumen

Algunos agentes folkcomunicacionales vienen tornged/erdaderos activistas mediaticos, a
medida que los mismos hacen la mediacion de laureultfolk” y los medios de
comunicacién. De esa manera, es necesario andigaimplicaciones existentes en esta
relacion cuando esos agentes folkcomunicacionalesrstitucionalizados. Leyes como del
Patrimonio Vivo en Pernambuco buscan incentivar degentores de esse conocimiento
popular a través de beneficios financieros y deivalgacion del trabajo de los mismos, em
contrapartida el Estado desea “preservar” y promlavediseminacion de las manifestaciones
populares. En este sentido, cabe entender las swueMaraciones de esse activista
folkmediatico, a partir de la institicionalizacide sus actividades culturales.

Palabras clave: Folkcomunicacién. Activista folkcomunicacional. Babnio Vivo.
Interaciones.

! Trabalho apresentado no NP Folkcomunicagéo doN{lfecom — Encontro dos Niicleos de Pesquisa em Goaxgén,
evento componente do XXXI Congresso Brasileiro de @&nda Comunicacao.
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Introducao

Foi em 1967 que o pernambucano Luiz Beltrdo — |mtiaae pesquisador da area de
comunicacao social — defendeu sua tese de dout@paeldinha como mote o estudo da
folkcomunicacdo, que seria a comunicagdo do poestéNestudo o autor reforca a idéia de
que a comunicacdo nao € soO identificada nos gram##ss comunicacionais — como 0s
meios de comunicacdo em massa — mas também danpréptia sociedade, sendo realizada
por pessoas simples que utilizam linguagem prdggara comunicar e disseminar suas idéias,
a essas pessoas ele chamou de agentes folkcomon&ac

Os agentes folkcomunicacionais utilizam-se de meiosio o artesanato e as
manifestacdes populares e religiosas para comusiicaridéias e pensamentos. Sendo assim,
identificamos que o proprio Estado vem apropriaselale acdes folkcomunicacionais para
desenvolverem acbes em prol da preservacédo e dmssZia dos elementos da cultura
popular local.

A partir do conceito de agente folkcomunicaciopaidemos compreender também o
conceito do ativista midiatico. O ativista midi@tié configurado como sendo aquele ator
social que age em prol do grupo que pertence,rdisa@do, divulgando e até reivindicando
melhorias e visibilidade para seu grupo de origeana este fim, ele utiliza-se da midia como
um dos instrumentos para obter um maior alcanceuasacoes.

E nesse contexto tedrico que situamos 0 nossoootgeestudo: o patrimonio vivo,
que, a partir da sua atual configuracdo, pode sempreendido como uma tentativa de
formalizacgéo e institucionalizagdo dos ativistadiaticos.

Para o desenvolvimento deste trabalho buscamauitielinosso objeto de estudo ao
Registro de Patrimoénio Vivo criado pelo Estado @éenBmbuco, de modo a entender as
relacdes existentes entre o Estado, através daiorda Lei que visa preservar e disseminar a
cultura popular local e os produtores dessa cuftopular, que a partir de tal Lei passam a
adquirir um “status” de mantenedor e representagt dessas manifestacdes culturais.

No intuito de situarmos esse estudo a partir doithrmdio s6 da comunicacdo, mas
também da cultura popular, é importante frisarmoesso entendimento de cultura popular.

Compreender tanto o folclore quanto a cultura papsignifica adentrar no contexto
social em que ambos os conceitos estao inseridsgsklois conceitos sé existem dentro de
uma coletividade, ndo podendo, pois, ser vislumbisoladamente.

Em 1995, no VIII Congresso Brasileiro de Folclogey Salvador-BA, foi feita uma
releitura da Carta do Folclore Brasileiro, ondelesteceu-se que
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Folclore é o conjunto das criagdes culturais de noraunidade, baseado nas suas
tradicbes expressas individual ou coletivamentpresentativo de sua identidade
social. Constituem-se fatores de identificacdo daifastacéo folcldrica: aceitacédo
coletiva, tradicionalidade, dinamicidade, funciodatle. Ressaltamos que
entendemos folclore e cultura popular como equintake em sintonia com o que
preconiza a UNESCO. A expresséo cultura populartenae-a no singular, embora
entendendo-se que existem tantas culturas quagjeos s grupos que as produzem
em contextos naturais e econdmicos especificok (p.1

A sociedade, através de seus habitos, costumadiedes, constroem particularidades

e identidades préprias que desembocam na constdg;dolclore, nesse sentido podemos
compactuar com a idéia de Barreapd LUCENA FILHO, 2007, p. 43)

(...) o entendimento do folclore é o primeiro pagaca a compreensdo do povo em
sua dinamica vivencial, mesclada de um lazer edatiidico e magico, capaz de
alimentar esperancas e expectativas e de nutripsy@ia raiz, por forca do uso
intra-social que ninguém tem o direito de interfernas sim a obrigacdo de
preservar.
Vimos, portanto, que através das manifestacoe®fimas pode-se tentar compreender
a esséncia de uma sociedade, trazendo a tona agpastos de suas raizes e identidades
culturais. Entretanto, cabe ressaltar, que mesmdose folclore um elemento no qual se
podem resgatar antigos costumes e tradicfes, fapesssario entender que como processo
sécio-cultural, o folclore também € dinamico e naatasofrendo modificacbes e adaptacdes

ao longo dos anos.

O folclore passara por mudancas, pois mudancasnafioais aos fendmenos
socioculturais; passara por descaracterizacfede@esua espontaneidade, mas se
mantera como cultura de uma camada da populacdo&puparticipa efetivamente
da estrutura do poder da sociedade, e que existortraposicdo a cultura oficial
(BREGUEZ, 2003, p.109).

Pode-se constatar que as mudancas sofridas pettoréolsdo decorrentes das
modificacbes naturais sofridas pela sociedade enpseesso de evolugdo e como também

pelo hibridismo provocado pelo contato que exisiigeea cultura popular e 0s outros meios

culturais:

o folclore mantém certa coesédo e resisténcia enucmiades indigenas ou zonas
rurais, em ‘espacos urbanos de marginalidade eatremms mesmo ali cresce a
reinvidicacdo de educacao formal. A cultura tradial se encontra exposta a uma
interacdo crescente com a informacdo, a comunicagdos entretenimentos

produzidos industrial e macicamente (CANCLINI, 20p@253).
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N&o s6 a cultura popular é influenciada pelas demdiuras; vemos ai um caso onde

h& uma “via de méo dupla” — existe ndo uma infligénailateral, mas sim, uma apropriacao
bilateral, onde ambos os lados estéo propiciosararem elementos que ndo fazem parte

de seu contexto.

A folkcomunicacéo e o ativista midiatico

O termo folkcomunicacdo € originado a partir dadéusio termo“folk” cujo
significado é povo, somado ao termo comunicacaourDa maneira geneérica, tem-se que a
folkcomunicacdo € aquela comunicacdo simples, @t do povo, proveniente de suas
vivencias sociais, tradicdes e costumes.

O precursor dos estudos folkcomunicacionais foez LBeltrao que, no ano de 1967
defendeu sua tese de doutoramento sobre Folkcoagdimic- um estudo dos agentes e dos
meios populares da informacao de fatos e expres#ieias. Vale ressaltar que por conta do
momento politico brasileifoessa tese s6 foi publicada, parcialmente no ard@#, obra
intitulada: Comunicacdo e Folclore. Apenas no aro2@01 é que a tese de Beltrdo é
publicada na integra pela Editora da Pontificiavergidade Catolica do rio Grande do Sul
(EDIPUCRS), utilizando a expressao folkcomunicag@oseu titulo.

Para Beltrdo (1971, p.47) “as classes populares d8sim meios préprios de
expressdo e somente através deles é que se potisrdezre fazer-se entender”. E a partir do

entendimento desses meios populares que podemgsemnder a folkcomunicacao.

A folkcomunicacao é, por natureza e estrutura, voegsso artesanal e horizontal,
semelhante em esséncias aos tipos de comunicaeguessoal j4 que as mensagens
sdo elaboradas, codificadas e transmitidas em dogns e canais familiares a
audiéncia, por sua vez conhecida psicolégica encieémente pelo comunicador,
ainda que dispersa. (BELTRAO, 1980, p.28).

Nos estudos de Beltrdo fica explicito que alémrde®s convencionais e oficiais de
comunicacao existem as manifestacdes comunicasiogspontaneas, provenientes das
diversas camadas sociais.

A folkcomunicacdo surge, portanto, da comunicagdraizada na cultura popular,
nos costumes, nos meios de vida e nas tradicoesgoep.

E no cotidiano e nas manifestacdes populares cta festas tradicionais, festejos

religiosos, artesanato, artes e dancas populages podemos vislumbrar a folkcomunicacgéao.

2 O Brasil estava em plena ditadura militar, ondéaheuita represséo e censura, inclusive nos tnabal
cientificos e académicos, tudo deveria passargrelo do governo.
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E pelos meios populares de comunicacio que o pgessa e comunica seus sentimentos,

expondo sua identidade cultural diante de seu xtmgscial.

Nesse processo de construcdo social e identitadarnpos reconhecer os chamados
agentes folkcomunicacionais que seriam justamegteesponsaveis pela producdo dessa
comunicacao vinda do povo, através de meios adesarpopulares.

Apesar de constatar que a folkcomunicacéo, porfeuaa e origem conceitual,
origina-se na cultura popular, verificamos que ameeja ha algum tempo néo se restringe ao
seu local de producdo, muito menos as comunidadssseciedades as quais a mesma esta
vinculada. As midias tradicionais como o radio,om@l e a televisdo, além das midias
recentes, tal como a internet, vem apropriandaested meios populares.

Um exemplo classico deste tipo de apropriacdo gedeisto durante manifestacdes
populares, tais como o carnaval e as festas refigiao longo do ano. Percebe-se que a midia
procura dar énfase a esses acontecimentos em tetdas épocas do ano, visto que essas
manifestacbes sdo préprias da sociedade e as mesn&ibuem para a construcdo
identitaria local. E nesse contexto que as midi@shuscar os agentes folkcomunicacionais
que sao representativos nesse contexto culturahdabespaco para a atuacdo do que
conhecemos como ativistas midiaticos.

O ativista midiatico é aquele que, através dos sndi® comunicacdo é capaz de
inserir a cultura “folk” dentro das pautas midias¢ fazendo-se visivel e tornando a cultura
popular algo valorativo no contexto midiatico, atassando os limites de sua comunidade.

De um modo geral o ativista midiatico é aquele atmial que se destaca no seu
trabalho popular, e por isso vai conquistando espas pautas midiaticas, obtendo inclusive
um certo “status” de autoridade para tratar derdssupertinentes a sua producao cultural.
Esse ativista torna-se entdo uma figura represeatdaquela manifestacdo, ou seja, torna-se
um verdadeiro icone cultural, através da exposigdsua producao cultural.

Em se tratando de apropriacdes, ndo podemos coarsiglee este processo se da por
uma via Unica, onde apenas a midia se apropriendass populares, mas, 0s meios populares
também procuram se apropriar da midia para a digély de seus trabalhos. Ressalta-se
ainda que muitas manifestacdes populares, peloc@ague tém conseguido a partir da midia,

tém se transformado em verdadeiras manifestac@batioas.
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O Patrimonio Vivo no contexto da folkcomunicagéo

Antes de situarmos nosso objeto de estudo no catapfmlkcomunicacéo, faz-se
necessario uma breve explanacdo do que se entendeapyimoénio Vivo Pernambucano,
conforme a Lei criada para regulamenta-lo.

A lei do Registro do Patrimonio Vivo de PernambyR®V-PE), Lei n° 12.196, foi
aprovada durante o governo de Jarbas Vasconcelosagonde 2002. A ja mencionada Lei é
de autoria de Raul Henry, o entéo secretario de&#io e Cultura a época.

De acordo com a referida Lei, o Estado, poderastegi como Patriménio Vivo
Pernambucano pessoas fisicas ou juridicas que gmssionhecimentos ou técnicas
necessarias para a producédo e preservacao daaquitpular ou tradicional de comunidades
pernambucanas.

O Registro de Patriménio Vivo do Estado de PernambuRPV é realizado a partir
de indicacbes, onde esses produtores e dissemasad@rcultura popular precisam preencher
alguns requisitos minimos para poderem benefigatasLei.

O critério para ser concedido o titulo de PatrimmO¥ivo a pessoas naturais ou grupo
de pessoas, de personalidade juridica ou ndo, éaguemesmas sejam detentoras de
conhecimentos ou técnicas necessarias para a pmdugara a preservacdo da cultura
popular pernambucana. Além disso, as pessoas,upogyde pessoas devem estar em plena
atividade em prol desta cultura popular, tendo nlesgido essas atividades por pelo menos
20 anos, além de ser residente no Estado de Peunarpbr pelo menos igual periodo, deste
modo, esta Lei ndo permite o registro poéstumo dstnem da cultura popular. E relevante
acrescentar que para ser registrados como patomdwnd a pessoa ou grupo de pessoas
devem estar aptos a transmitirem esses conhecisefuto técnicas populares.

A contrapartida e os beneficios dados pelo Estadués dessa Lei é que a pessoa ou
grupo beneficiado adquire o direito de utilizartalo de Patriménio Vivo de Pernambuco e
ainda recebe um valor de ajuda de custo mensakdatnapartida, o Patrimonio Vivo faz a
cessdo, ao Estado, da utilizacdo dos conhecimentténicas produzidas, para fins de
divulgacdo, sem fins comerciais e lucrativos eatebém deve ficar a disponibilidade para
programas que possam Vvir a ser realizados pelat&garde Cultura de Pernambuco, a fim de
divulgar e repassar as técnicas e/ou conhecimpatasaprendizes.

A partir dai, atenta-se que através dos traballuzs@oducado cultural dessas pessoas
e grupos, parte da cultura popular pernambucan@sewada e disseminada, o que torna

essas pessoas e grupos verdadeiros ativistas fimlkcoacionais. Em contrapartida temos
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também que a partir desse reconhecimento dessslidesile, esses atores sociais e grupos
artisticos extrapolam os limites de suas comunglategnando-se um elemento midiatico
através de suas insercbes nas pautas jornalissiems,por meio impresso, eletrénico ou
digital.

Nesse sentido, identificamos o patriménio vivo comdutores da chamada

folkcomunicacédo e deste modo podemos configur&daso ativistas midiaticos.
As apropriacdes midiaticas do Patriménio Vivo pernanbucano

As mensagens midiaticas, em especial as televjsb@@selementos importantes para
informar, divulgar, divertir e até mesmo educatadespectadores.

Dentro das pautas midiaticas muitas vezes saoidasetematicas que abordam a
cultura popular pernambucana, é nesse momenta@byuenas vezes este meio se apropria da
producéo cultural e até mesmo da vivéncia daquetemhecidos como Patrimoénio Vivo de
Pernambuco. Utilizando esses icones como protagems elementos figurativos dentro de
suas programacdes, o que também contribui parssserdinacdo da identidade cultural
popular pernambucana, além de favorecer a vis#nibcddos produtores deste tipo de cultura.

Entender como se da a mediacdo entre esses aboiats,sprodutores desse tipo de
cultura — nesse caso os considerados Patrimonio d8vPernambuco — e a midia, permite a
compreensao da insercdo da cultura popular nossntiiccomunicacdo de massa e ainda
possibilita verificar como esses ativistas folkcomsacionais se projetam diante desses
meios.

E neste sentido que a cultura popular esta inseadapautas e é nesse ponto que a
TV influencia e é influenciada pela cultura localpartir das interfaces e das convergéncias
entre midia, da cultura popular e do cotidiano cplee a reflexdo a cerca dos papéis sociais
desempenhados por esses atores, bem como dagnépcéss por eles vivenciadas, tanto no
cenario cotidiano quanto no midiatico.

Vemos que através da interacdo dos consideradom@aitos vivos com 0 meio no
qual estéo inseridos é que podemos analisar o papetles desempenhado e é a partir da
interacdo dos mesmos com a midia que podemos fidantjuais as representacdes que
surgem. E possivel verificar essas representaciieséa da producdo cultural, das

manifestacdes populares, dos rituais.
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E através desses elementos culturais que essaslasrpapulares expressam sua

realidade social, seus pensamentos, suas vivésdasultura, é deste modo que constroem
sua identidade, agindo como verdadeiros agentesoimlunicacionais.

A fim de tentar compreender como o papel socialpada pelo Patriménio Vivo
Pernambucano e também entender como se d4 a &uesacial desses atores sociais,
utilizamos o pressuposto socioldgico da correnteéntiEracionismo simbolico proposta por
Goffman, onde o0 mesmo expde que os individuos tidiano podem ser compreendido a
partir das representacoes.

Para essa corrente sociolégica € como se a sdeiddase um grande palco, onde
nos, individuos e atores sociais estamos constentenatuando, representando papéis. E a
partir dessas representacfes e destas interag@iass spue os individuos se relacionam e
também constroem sua vida cotidiana, seus hakgas, costumes, sua cultura:

A interacdo e as identidades sociais sdo permanente negociadas. H4 uma paz
social proviséria e efémera; as situacbes sociaigém em seu interior um

complexo de comportamentos que ndo se baseiamsapanatiqueta, na atencao
cortés; hd uma desatencdo cortés que encarna w086 € que expressa
comportamentos, expectativas e valores como sultjgéinte adequados a um
determinado momento (TEDESCO, 2003, p.68-69).

Esses aspectos de representacdes na vida cofidam ser transpostos para a midia
e € justamente na midia que estas representagiiamtse mais visiveis e espetacularizadas.
A midia ao se apropriar dos elementos advindoscdlisras populares, transferindo esses
elementos para o contexto midiatico acaba por ngnst que Roberto Benjamin (2004)
denomina de folkmidia.

No contexto folkmidiatico, vislumbramos outra reggntacdo dos elementos culturais,
se antes esses elementos eram construidos nalidatlgado dia-a-dia das camadas
marginalizadas, agora eles passam a ser constpadaserem apresentados a grande massa
midiatizada. A partir da premissa anterior podéagerir que a producdo ja passa a realizar-
se para atender os padrfes da representacdo cadialjo muitas vezes corriqueiro na

comunidade passa a ser um verdadeiro espetaculo.
Consideracoes finais
Acerca do patrimbnio vivo ja podemos verificar aariudanca de papel social desses

atores sociais a partir de sua institucionalizag@ateriormente, sem o reconhecimento

institucionalizado do Estado, tinhamos que este@gest sociais possuiam apenas o
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reconhecimento publico, sendo meros produtoresuttara, com a criagdo da Lei que os

reconhecem como patriménio vivo, estes passam angeEmham outro papel: o de
disseminador dos saberes populares a outras gsygo@servador dessas manifestacdes
culturais. Deste modo estes atores sociais, beno som producao artistico-cultural passam a
ser incentivados e protegidos pelo Estado.

Verificando que hd uma modificagdo das relacOestentes entre o Estado e estes
atores sociais, consequentemente verifica-se qeéeeambém uma modificacdo nas suas
interacOes cotidianas. Se antes estes produtoltesacsi produziam apenas por prazer e para
a sobrevivéncia (principalmente como € o caso desaos), agora estes tém a autoridade de
serem detentores de saberes populares que devespassadas as demais geracoes.

E nesse meio de representacdes que reside nossnpais questionamentos. De que
modo, ao tornar-se patrimbnio vivo, esses atoresiaiso exercem seus ativismos
folkmididticos? De que modo as representacdes tind& interferem nessas producgdes
culturais?

Para responder esses questionamentos cabe-nogavedfgumas premissas que
veremos posteriormente.

Primeiramente, os considerados patrimonios vivosp@ssuir um reconhecimento
maior, acabam por ganhar mais espa¢o na midiaijbpitasdo que os mesmos consigam
desenvolver ainda mais o seu ativismo midiaticeado aos telespectadores um pouco de
seu trabalho, de sua vivéncia, de sua cultura.

Verifica-se ainda que, por tornar-se pauta midaatessas manifestacées e producoes
culturais passam também pelo aspecto da encendga@presentacdo social, porque néo
dizer da espetacularizagéo.

Para nos, portanto € necessario compreender “@ quiglia faz com a sociedade e o
que a sociedade faz com os bens culturais veicsijpela midia” (TRIGUEIRO).

Deste modo, como foi posto ao longo deste artigierelemos que a melhor
possibilidade de entender o campo social se daa&ést do entendimento das interacdes
sociais e simbdlicas.

A partir dessas representacdes culturais e dapréggoes dessas representacdes no
campo midiatico que poderemos tentar entender &sragdes e 0s papéis sociais
desempenhados tanto pela midia quanto pelo patiorwér.

Outro aspecto a ser levado em consideracéo € jestarn impacto das interacdes da

cultura popular com a midia nas comunidades origind@lesse tipo de cultura.
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Apesar de todas as premissas ja expostas ao l@sge dstudo, a principal area a ser

levada em consideracdo nesse momento € justamanttrfaréncia do Estado na producao
nessas manifestacdes populares registradas conmadtad Vivo.

Ao tornarem-se Patriménio Vivo, esses saberes asesmnifestacbes populares,
passam, de certo modo, a pertencerem ao Estadolo¥mequisitos para continuarem sendo
considerados Patrim6nio Vivo é que as pessoassigiguridicas registradas e beneficiadas
pela Lei Raul Henry, continuem desenvolvendo atigeb artisticas-culturais, aléem de
contribuirem para a difusdo e a manutencdo deabag@rias populares.

Entendendo que a Lei exige essa producao, difushareitencdo desses trabalhos
culturais, podemos vislumbrar que esses procestisica-culturais populares, bem como
seus produtores, passam a ter outra formatacacoddmtseu contexto social e porque nao
dizer comunicacional.

Se antes esses ativistas folkcomunicacionais pssuma comunicagdo artesanal e
espontanea, que refletia suas vivéncias dentroudecemunidade, agora eles passam a
representar ndo apenas sua comunidade, mas, selo.Est

Nessa relacéo de representar a Cultura Populastéold; o Patrimonio Vivo torna-se
um ativista folkmidiatico institucionalizado, posmesmo passa a obedecer padrdes e regras
de producao artistico-cultural, bem como de exposiga midia e na sociedade como um
todo.

N&o é mais apenas o espaco da midia que essesagtiotupam, mas, € também o
espaco formalizado e regulamentado pelo Estado.

Uma das hipoteses que pode ser uma tentativa dereender essa nova formatacao
do ativista folkmidiatico seria a questdo que, pwis globalizada que a sociedade esteja
hoje, mais ha a necessidade de se tornar Unicggjaupor mais que as sociedades absolvam
elementos advindos de outras culturas, mais el@zips desejam firmar-se como Unicas,
dotadas de sua identidade prépria, dotadas de elesnque as identifiguem no meio das
demais culturas.

Assim, o Estado entende essa necessidade de serdgaico e diferenciado diante dos
demais, e essa diferenciacdo pode ser feita atd@veésa cultura popular. E € desta forma que
Pernambuco e outros estados brasileiros vém agiadoa preservagao e disseminacao de
suas identidades. Mecanismos como Leis vém senadosr para que haja um incentivo a

continuidade das manifestacdes populares.
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A partir dessa premissa identificamos que cada weEs nao 0S meios de

comunicacao estao apropriando-se de elementosl@acpopular para se promover, mas,
também o Estado vem fazendo essa apropriagao.

E a comunicacdo e a cultura popular alcancandondifies institucionalizadas, ela
passa a representar formalmente ndo s6 a culturauaecomunidade original, mais a
representar a esfera publica estatal. O Estadm eapifopria-se desses produtores e suas

respectivas producdes para firmar-se diante dadade.
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