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Resumo

Com o advento das novas tecnologias tornou-se kmyaum afirmar que a midia colabora
com o0 processo em que o cidaddo passa a ser aakidem consumidor de produtos
discursivos.O novo conceito de imagem a partir das novas tegrad nos leva a reflexao
sobre as representacdes fomentadas pela midiangpkxdo segmento crianca e adolescente.
Alguns desafios estdo postos para estudo e apafuerto tendo em vista a necessidade de
mostrar os fatos através do uso exacerbado de immage
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Abstract

With the introduction of new technologies becomistgndard declaring that the media

collaborates with the procedure in which the citibecomes considered a consumer product
which is discursive. The new concept of image frim@ new technologies leads to reflect

representations promoted by the media, such asl @nld adolescent segment. Some
challenges are made to further study and for tieel b@ show the facts exacerbated by the use
of images.
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Introducao

Iniciamos o presente artigo com uma reflexdo detaC@2002) referindo-se ao
jornalismo como fazer narrativo construido a paltidistanciamento da realidade. Sobretudo
quando o uso de imagens d& um sentido de sub&titiecndo de complemento. Nosso
objetivo ndo é desqualificar a importancia da imagapenas entender o processo e a

importancia de uso da mesma na construcao socrabtidade através do campo jornalistico.

No contexto do jornalismo, partindo-se da premigsaque o fato em si é
inapreensivel em fungao inclusive do distanciamentoe a realidade, sua narrativa
e a recepgdo em outro contexto, o argumento datiudge informativa é
insustentavel. Um dos equivocos da producéo jatiaié pressupor a evidéncia da
verdade e da exposicao da totalidade dos fatos TBOZ)02, p. 130).

Mudancgas perceptiveis estdo realmente ocorrendmmanicacdo de massa, mas o
caminho a frente estd marcado com uma quantidadeellsgnte de armadilhas e
oportunidades. As tecnologias da informacao queraétardo a forma e a direcdo da midia
de massa hoje e nas préximas décadas devem sedeldiscussao e estudd.tecnologia
sempre foi determinante na definicdo e atuacdo iBande massa. Como afirma Dizard
(2000, p. 54), “Isso continuara sendo assim nogip@s anos, conforme as industrias de
midia se ajustarem para novas oportunidades opegasie de producao".

A forma com que o0 assunto sobre crianca e 0 adoies@parece na midia revela um
novo padrdo conceitual e contrario ao que enfoEatatuto da Crianca e do Adolescente, lei
gue denomina este publico como prioridade abseltaelacdo a protecdo, defesa e garantia
de direitos, especialmente sobre o uso da imagg®nas o aumento do niumero de noticias
veiculadas na midia ndo significa que o cumprimeattei seja garantido.

No material analisado para a pesquisa em andameste, segmento tem sido
representado com enfoques distintos. Num a criaragdolescente sdo associados a um perfil
0 qual pode ser mostrado em “espaco” de destaguea @ssociacdo ao ser cidadao, cujos
direitos sdo garantidos. Noutro enfoque a crigngpresentada pela midia sob preconceitos e
esteredtipos que séo construidos coletivamenteotidiano. Comparados um perfil e outro,
verifica-se um distanciamento em relacdo a de &elwa dada pelos jornais. Abaixo
apresentamos um quadro cujos dados revelam o st do nimero de matérias que
abordam temas referentes a crianca e ao adolescente

Dados trabalhados numa pesquisa cujo resultaderesiala necessidade de um olhar
especifico para compreendermos que a midia desémpapel importante na construgdo da

imagem da crianca e do adolescente em nossa steieda leitura que fazemos dessa
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construcdo passa pelo imaginario criado e reforged politica da empresa jornalistica, ou

seja, pelo viés ideoldgico.

Tabela 1 — Temas de relevancia social nos suplert@de jornais e nas revistds

Tema Evolucédo 2006 2005 2004
2004-2006

Educacédo 46,68% 1.597,36%| 1.467| 24,75%| 1.084| 21,39%
Cultura 20,78% 1.08718,70%| 1.390| 23,45%| 900 | 17,76%
Trabalho 1,80% 565| 9,72% 609 10,28%b5 | 10,95%
Saude -16,07% 235| 4,04% 223 3,766 280 5,52%
Gravidez -34,00% 33 0,57% 42 0,71% 50 0,99%
Drogas -63,64% 40 0,69% 43 0,73% 110 2,17%
Sexualidade 47,10% 203] 3,49% 2056 3,46% 138 2,72%
Violéncia -62,64% 34 0,58%| 72 1,21% 91 1,80P0
Informatica &| 80,00% 252 | 4,34%| 118 1,99% 140 2,760
Internet

Projetos -31,97% 83 1,43%| 115| 1,94% 122 2,41%
sociais

Atualidades 20,17% 828| 14,25p@02 | 11,84% 689 | 13,60%
Participagéo | -60,76% 62 1,07%| 90 1,529 158 3,12%
juvenil

Os dados ao mesmo tempo em que ressaltam o aumlendmero de matérias
veiculadas na midia impressa do pais, destacandasteelevantes sobre a infancia e
adolescéncia, mostram o inverso em relacdo a de@dos temas menos pautados pela
midia. Cada vez mais reporteres e editores enfreatdesafio de enfocar questdes a partir de
uma otica inovadora, capaz de motivar os leitatesnodo que o recurso de imagens (fotos,
ilustragc@es, infogréfico) assume papel relevanteamstrucdo da realidade.

Mesmo que pesquisas e estudos apontem para o audwentimero de insercdes de
matérias sobre o tema, a exemplo do levantamealiaado pela Agéncia de Noticias para a
Infancia (Andif, a forma como o publico vem sendo representadchagalimensdes

importantes para uma discussdo sobre imagem eligonoaimpresso, sobretudo pelas

! pesquisa da ANDI sobre o crescimento de matégasiladas nos suplementos de jornais e revistgsatn
cuja relevancia social aponta alguns temas comaritdios em detrimento de outros considerados mais
importantes quando o assunto é crianca e adolesdemte: ANDI - Relatério A midia dos jovens - Eb
Especial comemorativa de 10 anos, com destaqueapganiertura do periodo 2005-2006.

2 A ANDI - Agéncia de Noticias dos Direitos da Inf#m é uma associacgo civil de direito privado sems f
lucrativos, cuja misséo é contribuir para a cogsioy nos meios de comunicagdo, de uma cultura ipEzp a
promogédo e defesa dos direitos da crianga e desaite. A ANDI considera que a democratizagdocdssa
aos direitos sociais basicos a infancia e a adahesz é condigdo fundamental para a eqlidade sogata o
desenvolvimento humano. Texto extraido do site gign&ia: www.andi.org.br.
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mudancas velozes na definicdo ou compreensao dosigndica a imagem na “era da

informacg&o”. A analise das imagens nas noticiassggaem demonstra esse distanciamento.

Texto e imagem em analise

A andlise que segue servird como subsidio metoolquara compreendermos as
lacunas formadas entre texto e imagem. A fotografitkendida como representacdo da
realidade, na visdo de Sousa (2001, p. 417), ‘jéefcarada quase unicamente como 0
registro visual da verdade, tendo, nessa condgdo, adotada pela imprensa. Hoje, ja se
chegou a nocéo de que a fotografia pode represeimdiciar a realidade, mas néo registra-la
nem ser o seu espelho fiel”. Observaremos nas iasatanalisas que ha uma tentativa de
construir uma realidade muito mais a partir do efspeisual. Mas o autor cita (HICKS, 1952)

para acrescentar que

apesar do potencial informativo da fotografia, aftoees de jornais resistiram

durante bastante tempo a usar imagens fotografiéassé porque desvalorizavam a
seriedade da informacgdo fotografica, mas tambéngueoms fotografias ndo se
enguadrariam nas convencdes e na cultura jorgalidiminante na épocay( cit.).

Nossa analise compreende a matéria completa: teximagem. Vamos fazer

referéncia as matérias para efeito de identificalg ilustracdes.

Figura 1 — Reproducéo de Jornal
Fonte: Jornal Correio da Paraiba — Caderno Cid@&f#s- 27.07.2002

A matéria da figura 1 trata do indice de violénitsaca praticada contra criancas e

adolescentes na cidade de Jo&o Pessoa. A imagaadatidestaca uma cena de uma crianga
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sofrendo agressao por parte de uma pessoa mas melbm adulto. A matéria aborda uma

pesquisa realizada junto pelo Programa Integradda@eGraduacdo em Odontologia da
Universidade Federal da Paraiba, cujos dados mavelandice de violéncia sofrida por
criancas e adolescentes na rua e no ambiente dgnpbr agressores que sdo classificados

desde os familiares aos vizinhos, bem como peskoas.

AL A A 2 d

- Abuso'sexuc

, conhiecgl0%:dos casosi

delitos dessa natureza ficam encobertos,

Curadora acha que 90% dos

..... \

Figura 2 — Reproducéo de Jornal

Fonte: Jornal Correio da Paraiba — Caderno Cid@&fgs- 15.12.2003

A matéria acima (figura 2) aborda o tema abuso moexcédo sexual. No titulo da
matéria esta destacado o niumero dos casos quartkaegeonhecimento da sociedade, mas a
imagem mostrando duas criangas no meio da ruaceefoutro aspecto: a exposicdo da
crianca, a falta de cuidados ou atencao dos reépeiss sua fragilidade aos riscos impostos
pela rua e a exploracdo e ao abuso sexual. Ha standiamento entre imagem e texto. A
imagem das crian¢as na rua faz a leitura de qumaé violéncia enfocada acontece apenas,
ou com mais freqiéncia ao adolescente e a criarpasts na rua, contrariando as
informacgdes textuais que abordam a negligénciapdds ou responsaveis e 0s casos da

violéncia sexual que acontecem no ambito da familia
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Figura 3 — Reproducéo de Jornal

Fonte: Jornal O Norte — Caderno Cidades (B1) -21998

A matéria da figura 3 destaca o tema do trabalfemiit. No titulo traz “Menor tem
mercado de trabalho” dando uma conotagdo negativadalescente por utilizar o termo
“menor”, divergindo do Estatuto da Crianca e do ladoente que aboliu essa nomenclatura
por fazer mencdo a menor como “delinqiente”, “ilmira As imagens utilizadas: numa
apresenta um adolescente em trabalhando; noutias \@iancas e adolescentes recebendo
instrucbes, parte de treinamento oferecido por ugéid governamental - Fundacdo de
Desenvolvimento da Crianca e do Adolescente (FYndambas as imagens reforcam que a
crianca e o adolescente precisam trabalhar, soloretlestacando que ha mercado de trabalho
para este segmento da sociedade, contradizendaiggsce noticias veiculadas sobre o
desemprego e a dificuldade de inser¢cdo no mercattaloalho até pelos adultos.

As imagens analisadas expfem as criancas/adolescem situacdes vexatorias ou
que causam constrangimento. Mesmo resguardandoergtiddde ao omitir tracos da
fisionomia, as situagdes sdo expostas no textoedagilita o reconhecimento de pessoas do
convivio da crianga, a exemplo de enderecos, nemtes outras informacdes.

Corroboramos com a afirmativa de Paiva (1998, jp. 45

O mundo globalizado nédo sofre por falta de infor@ieacsofre pelo excesso, pelo
transbordamento de férmulas vistas e revistas aséd@ e que, ao cabo de algum
tempo, ndo querem dizer mais nada, simplesmentqueose torna impossivel

armazenar, e até mesmo selecionar, todo o volun@renfacao.
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O excesso ou 0 abuso da utilizagdo da imagem cdefse@ com apelo para atrair o

publico. O presente trabalho trilha um caminho destjonamentos em busca nao de
respostas, mas de explicacdes plausiveis sobrageimda crianga e do adolescente na midia
impressa de Jodo Pessoa, apresentando as corgsadig® reforcam estereotipos e
preconceitos.
Como diz Pena (2007, p. 214),
Usando e metéfora do magnetismo, o campo jorr@isstaria dividido entre dois
poélos: o positivo e 0 negativo. O primeiro seriaalibgico, aquele que define o

jornalismo como um servigo pulblico. Ja o segund@se p6lo econdbmico, que
considera a noticia um produto comercial.

N&o podemos ignorar que, em certas ocasifes, @eimmaausam maior impacto do
que qualquer texto ou narrativa oral. Esta cir@mgt nos leva a considerar a importancia de
enfatizar o debate sobre as questdes éticas eottegiods, sobretudo no campo do uso da
imagem como recurso jornalistico. A constatagdd’éea nos conduz ao questionamento:
considerando os polos ideoldgico e comercial, ayeénmada crianca e do adolescente da forma
que sao apresentados atende a qual deles?

O recurso do banco de imagens que as empresasmimicacdo tém a disposicao,
associado ao processo de digitalizacdo, colaboeaquee vivenciemos uma realidade em que
as maquinas de informacao, através da informalterem as maneiras como produzimos e
armazenamos informacdo. As matérias analisadasesgpaen caracteristicas da utilizacdo das
imagens armazenadas pela empresa jornalistica. Cesatiado desse processo, os efeitos
exclusivos sao limitados apenas pela imaginac&ada receptor, no caso da midia impressa,
de cada leitor.

Para Machado (1996, p. 60), a computacdo grafioa dscilado, em sua breve
historia, entre duas alternativas distintas: ouéedalicitada para simular o mundo “natural” -
que inclui também o mundo “artificial” criado pédlomem - ou entdo para simular a prépria
imagem.

O novo ambiente tecnologico modifica as formasmderacdo, de interpretacao, de
significacdes. Com 0s nossos sentidos, hossosscd@acao e sensacao, entramos em contato
com o mundo. Assim como a imagem se transformodeumns do capitalismo na televisdo na
visdo de Sodré (s/d), tal poder da imagem pasea @bsorvido pelas demais midias que tém
na imagem icone de referencial de importancia. € ® poder de comunicag¢édo contido na
imagem perpassa quaisquer meios uma vez que etseepa, na maioria dos processos de

informacgé&o, comprovacao factual.
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E hoje novas técnicas sdo apropriadas para quéjeivos da informagdo sejam

atingidos. Novas técnicas, sobretudo de recursomatgpulacdo sdo utilizadas para que a
imagem transmita mais do que ela de fato, poxpressa. Cada vez mais a midia, e para nés
o jornal impresso tém utilizado tais recursos @it&s para transformar a imagem no proprio
texto impresso, dai a necessidade do veiculo repemauso das novas tecnologias e a
qualificagcéo dos profissionais.

Para Silva (1985), o texto transmite a informac@méantica através de seus signos
compreensiveis, mas, a0 mesmo tempo, produz uroamnatdo visual de reforco estético
através de simbolos graficos que atuam na sedsitddi do receptor. Torna-se claro a
importancia do profissional responsavel pelo pmento grafico do jornal, o qual sera
incrementado com o reforco da imagem, seja fotagrafinfografica ou com outras
caracteristicas.

Para Minayo (2008, p.89), as representacfes sow@aigiéncias sociais sdo definidas
como categorias de pensamento que expressam dadsgliexplicam-na justificando-a ou
questionando-a. Para entendermos tal processo dstrugdo vamos seguir com 0S
qguestionamentos de Larangeira (1997, p.83), qudazlcalgumas reflexdes no artigo “A
polémica é o conteudo”.

Sera que cada nova tecnologia precisa de uma n@aad As novas tecnologias,
principalmente a televisdo e o computador, nosrdiperetornar a um mundo

tribalizado, a uma aldeia global? O meio é o sépnw conteddo? Somos todos
idiotas tecnoldgicos? As tecnologias séo extendédomem?

Vemos esses questionamentos como pertinentes npo@a é&m que o digital
predomina e “dita” comportamentos profissionais eraadoldgicos. Algo tdo expressivo
quanto a afirmacédo de Lévy (1999, p. 50) “em gera) importa qual o tipo de informacao
ou de mensagem: se pode ser explicitada ou meubd, ser traduzida digitalmente”. Se a
codificacdo analdgica de uma informacéo estabeleta relacdo proporcional entre certo
parametro da informacdo a ser traduzida e um gatametro da informacao traduzida”
(Idem, p. 51), no mundo digital essas referénd@asositras.

A corrente fenomenoldgica sobre as representagiéasrepresentadas por Schultz,
segundo Minayo, enfatiza o termo senso comum paler fdas representacdes sociais.
Segundo este, a existéncia cotidiana € dotada gitefishdos e relevancia social para
determinados grupos sociais que pensam e agem ontexto especifico. Enquanto objeto,
as representacbes do senso comum envolvem conjdetasbstracoes, formalizacdes e
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generalizagbes construidas no dia a dia, ou sEjafracdes mentais de representacdes sociais
do senso comum (SCHUTapud MINAYO, 2008, p.95).

Hoje com a tendéncia atual da digitalizacao tors@fuindamental repensar o papel da
imagem na construcdo da representacdo de qualggeresto social. Se outrora o alfabeto
representou o “portador universal de informacgddsrbgéneas” (KERCKHOVE, 1993, p.
57), atualmente a digitalizacao eletrénica impeljprincipio para além da reducgéo alfabética,
substitui igualmente o alfabeto fonético enquardtesia formal de traducéo. Ainda segundo
Kerckhove, o alfabeto reduziu a lingua e a maiotepde nossos sistemas de informacdes
sensoriais a uma so substancia indiferenciadacraaes

O senso comum é um saber que nasce da experi@éntidigna, do contexto social do
homem em sociedade. Um saber acerca dos elememteesakitlade em que vivemos; um
saber sobre os habitos, os costumes, as pratedsmdicoes, as regras de conduta, enfim,
sobre tudo o0 que necessitamos para nos orientarmdg-a-dia. Os textos veiculavam uma

significagdo, e dai um “sentido”, que & “comumbedds os leitores.

Quanto ao universalismo, ele depende agora de ltegas como a fotografia, a
computacao grafica ou holografia... O multimidianveulminar este processo de
unido técnica multisensorial da reproducédo. Vésistemas confluem para fazer que
nosso cotidiano se apresente hoje em dia mediadenpdibrido de oralidade visual
e texto alfabético, tratado com suportes tecnob&gianuito aperfeicoados
operativamente e que fazem da memdria um pres®jtea memoria do passado ou
nossa memoria com respeito ao tempo futuro (SILVEIFO02, p. 28).

Se por um lado o “alfabeto reduziu a nossa expgeaé&ensorial a uma unica linha de
sentido, a digitalizacdo reduz hoje nossa expdeénental e organica a uma Unica sequéncia
de informacgdes decodificadas” (KERCKHOVE, 19935p). O proprio autor destaca que
“entre os livros e a hipermidia de hoje, a difeeefndamental reside em que a hipermidia
permite a re-traducdo desse cdédigo comum fora @agesdo espirito e dos sentidos
humanos”. Como isto reflete na construcao da imggga o jornalismo atual?

Os elementos destacados pelo autor como a fotageafiomputacdo grafica, ainda a
digitalizacdo constituem verdadeiros responsaw@ioptra leitura da imagem na midia. Nas
sociedades contemporaneas, influéncia e poderrdaligmo ndo podem ser justificados s6
pela natureza dos contetdos dos meios de comuaicaca

N&o é uma tarefa facil resistir a algumas carastteas das novas tecnologias, ainda
mais quando o objetivo do jornalismo, sobretudanpresso que sofre varias pressdes e
questionamentos de resisténcia pela imposicdo eosrsos técnicos e tecnologicos

disponiveis.
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Para Kerckhove (1993, p 62),

Estamos a ponto de ultrapassar o nivel de contialeutomacao em direcédo ao da
“autonomacéo”; faculdade autbnoma de selecéo eastes conjuntos de variaveis.
“Nés teremos acesso a formas de inteligéncia qugir@x uma faculdade de
globalizacdo maxima para serem dominaveis e cagifiav

Algumas caracteristicas observadas na convivémcizothem até meados do Século
XX séo repensadas com aparecimento da camera, que significou a “meeagéa da
subjetividade” na opinido de Kerckhove (2003, p.),6f%ara quem “a interacao
digital/analogica é mais que a soma de suas ppoepie ela constitui a base de todas as
propriedades emergentes”.

As mudancas observadas com essa interacao diggtigdigaca também sdo refletidas
nas escalas de valores. O que vale mais 0 que®e ¥@&ue se imagina vé? As informacdes
ja ndo se enquadram em antigos paradigmas desdgimento e a apropriacdo dos recursos
tecnoldgicos. Elementos como grau de interpretdgdmagem, o contexto em que a imagem
se apresenta, assim como as tendéncias de inggwetio publico. E nessa perspectiva de
revisdo de valores, as imagens fotograficas geediurds diversas. Para o jornalismo sao
pontos que precisam de observacao diferenciadafglade representar sucesso ou efeito
contrario ao que se pretende. Cabera aos proféasiam olhar atento para essa urgéncia.

Na opinido de Campos (s/d) "o leitor de hoje hahitse a ver o jornal plasticamente
bonito onde a funcionalidade da apresentacdo eianedidade da leitura sdo elementos
indispensaveis no sucesso da publicacdo”. E aisdar& que a imagem lhe dé elementos
suficientemente claros do que se trata a notiocioredudo pelo fato da maior parte da
cobertura das noticias sobre crianca e adoleseeafitear a violéncia. Em grande escala essa
cobertura se caracteriza pelo flagrante pelo feroegportagem. Dai a necessidade da imagem

Ccomo suporte ou reforgo ao texto.

Consideracoes finais

A ampliacédo dos meios de comunicacao de massdiadaadécada de 50 possibilitou
a criacdo de novas formas de socializacéo, inteogifo papel da comunicacdo como
elemento estruturador do cotidiano, gerando efeitoplano cultural, da subjetividade e do
comportamento individual e social. Nesse sentdopnstru¢édo das imagens dos segmentos
sociais em geral ndo permaneceu a mesma com ocatmanto das tecnologias pelos

veiculos de comunicacgao, especialmente, os de massa
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De um lado, a massificacdo e a modernizacdo da®ltgias em comunicagao

ampliaram a possibilidade de acesso e consumo fdemiagdo, por outro, a gestdo da
comunicacdo ainda ndo se democratizou e nem tampa@presenta uma mudanca no
processo de construcdo da imagem de qualquer gaeos@ublico. As empresas de
comunicacdo precisam se adaptar as exigéncias doégaas para sobreviver num
ambiente competitivo que imp0de regras e exige daraticial muitas vezes adquirido com o
auxilio das novas tecnologias.

A midia impressa paraibana, em particular, tencdas acompanhar essas mudancas.
E como pesquisadora nosso objetivo é estudar comédi tem enfrentado tudo isto na
construcdo da imagem da crianca e do adolescentgueAtdo ética constitui discussao
prioritaria no atual contexto da relacdo entre déxtagemversus leitor. Hipoteticamente
pode-se afirmar que ha um territério delimitadojormal para a crianca/adolescente e este €
definido por questbes socio-culturais. Criancasi@escentes pobres sdo destaque quando
abordadas enquanto vitimas ou autores de atosionids; e as noticias/imagens recorrentes
reforcam a idéia que pobreza e marginalidade sawplementares e ndo evidenciam que ha
um universo de violéncias sociais intocadas e qu®looram esta “pseudoverdade”.

A difusdo de imagens, que coloca em debate otalieeiprivacidade, ao direito de
resposta, afeta valores e causam indignacao pte gas leitores. Desde meados dos anos
oitenta que a velha questdo da manipulagéo derédtag adquiriu uma dimens&o superior,
devido a emergéncia dos meios digitais de processande imagens.

Como afirma Levisky (1998, p. 156), “[...] a satagle contemporanea vive profunda
contradicdo entre maior liberdade e individualidagesus intensa presséo e forga de
persuasdo imposta pela midia e pelas tendénciasimistas”. Para tanto ndo dispensa o0 uso
da imagem como elemento de construcdo e descoistrdg realidade, dos valores e
sentimentos do homem.

A especializagdo do uso de instrumentos e conhatiméecnicos pode ser expressa
pelo paradoxo da perda da consciéncia em meio a &dofisticacdo tecnoldgica e
comunicacional. Inclui-se aqui a imagem modificadpartir desses recursos, com objetivos
claros e determinados pela empresa jornalisticqu&ird seguinte (quadro 1) nos leva a
reflexdo de que mais vale para a empresa jorreaieti fatos do que os seus desdobramentos.
Nessa logica o0 uso da imagem ganha espaco paraneendticia.

% Dados da pesquisa “A Crianca e o adolescente dia erin Pernambuco” durante o ano de 2002. Fonte: A
Crianga e o adolescente na midia em PernambucequiBa Auguba/Rede ANDI. Ano Ill, N° 4 — Janeiro a
Dezembro de 2002.
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OTICA INVESTIGATIVA N2

Busca de Solugao 1036

OTICA INVESTIGATIVA

48,44%

O Factual
B Denincia
M Busca de Solugdo

Quadro 1

Por mais que sejam observadas todas as possik#idasuais de abordagem de
uma pauta, a fotografia pressupde selecdo. No ntonglenrecortar a realidade, o
fotégrafo utiliza toda sua experiéncia profissioaadua bagagem existencial para
definir qual a melhor solugéo visual para a mat@ERGINO, 2002, p. 41).

Verificamos a necessidade do aprofundamento solerdsééncia de uma realidade
modificada pela metafora da maquina, da computagabca cada vez mais atuante no
processo construgdo do novo conceito de imagemtfiddatlo o que diz Targino (2002),
“infelizmente, num pais onde o indice de analfab®ti e o precario sistema de educacao
ultrapassaram todos os limites da dignidade humandeitura critica das imagens
apresentadas pela midia impressa ndo € um habito samum” na nossa sociedade. A
constatacdo néo se esgota apenas na limitacdoeesigacional, outros elementos precisam
ser investigados, porém noutro momento. Mas ficaflaxdo de que a influéncia exercida
pelos meios de comunicacgao, alterando inclusivetidiano, a rotina das pessoas. Podemos
até testemunhar presencialmente algum fato, masneencimento vem ancorado pela
veiculacao impressa ou televisa. O discurso jostiedi reforca alguns elementos préprios da

noticia: credibilidade e verdade.
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