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Resumo

Este artigo visa contribuir com o campo da Comuwgdoatrazendo a discussdo o Sistema
Brasileiro de Televisdo Digital. A proposta destd o Brasil envolve questbes que véao

desde a alta qualidade de imagem até mudancasateéca producao de conteudo, visto que
uma das principais caracteristicas da TVD é garaninteratividade, podendo até gerar

autonomia ao telespectador. Neste cenario é viuadtionar a falta de uma regulamentacéo
especifica que atenda a demanda propiciada pelo sistema, bem como a auséncia de
debates entre os diversos setores engajados nespoode implementacao e profissionais da
Comunicacéo, para o desenvolvimento apropriadadtedado digital.

Palavras-chave Televisdo. Televisdo Digital. Producdo de Contepara a TVD.

Resumen

Este articulo busca contribuir en el campo de tawdcacion trayendo a discusion el Sistema
Brasilefio de Television Digital. La propuesta d&a€$V” en Brasil envuelve cuestiones que
van desde la alta calidad de la imagen hasta candnolo tocante a la producciéon de
contenido, visto que una de las principales caratias de la television digital (TVD) es
garantizar la interactividad, pudiendo hasta gensmgonomia con respecto al telespectador.
Bajo este escenario es viable cuestionar la fatardh regulacion especifica que atienda la
demanda propiciada por el nuevo sistema; bien daraasencia de debates entre los diversos
sectores comprometidos en el proceso de implemeéntg@rofesionales de la comunicacion,
para el desarrollo apropiado del contenido digital.

Palabras-clave:Television. Television digital. Produccion de camitlo para la TVD.

! parte deste trabalho foi apresentada ao GT EcanBualitica da Comunicacéo e Industrias CulturaisiVh
Coloquio Internacional "Ciéncia, Tecnologia e Desdvimento” (Sergipe, 2008).
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Introducao

Atualmente, no cenario mundial, estamos viven@andh periodo de transicdo: de
culturas midiaticas analdgicas, para culturas riadia digitais fundamentadas em uma
sociedade interligada por rede. A emergéncia do s@tema de midia, o digital, implica em
mudancas de paradigmas diversos, tanto no quessiieito aos processos de comunicagao,
como ao conjunto de valores e interesses.

A digitalizacdo das midias permite uma vastiddo s#vicos que pde em
questionamento a Industria Cultural e a experiédaianassificacdo: os sistemas midiaticos
digitais ndo se configuram mais como meios de cicagéo de massa, visto que ndo so tém
a preocupacao com a disseminacdo massiva de cosfetids também tém interesse em
estabelecer, entre usuarios, uma dinamica intespkss

A internet é protagonista desse processo. Tantooséigura como uma rede de
distribuicdo de contetdos de alcance infinito, cdambém possibilita relacionamentos entre
usuarios, atraves dasmails, redes sociaishlogs, wikis e etc. Neste contexto, o presente
artigo se trata de outro exemplo mais atual, a iial. Esta corresponde a uma televiséo
com muito mais fungdes que a TV convencional, aaespectador ndo é destinada apenas a
funcdo submissa de assistir ao produto veiculads, taimbém de opinar, por intermédio de
servigcos interativos. Acrescenta-se ainda o fatoudoario navegar na internet, trocar
mensagens com outros usuarios, visualieanail, escolher configuracdo do programa
transmitido, ter acesso a informagfes governantewmtairealizar transferéncias bancérias.
Todas essas caracteristicas que envolvem o disdardd/D, implementada no Brasil em
dezembro de 2007, resultam numa mudanca de organizta informacédo e da maneira de

como faremos uso desta.

Um breve mapeamento da TVD brasileira

Inaugurada no pais em 22 de dezembro de 2007%tadoede S&o Paulo, a televisdo
digital trara inimeros beneficios ao telespectatioifos ainda nem idealizados, ja que o fato
de se ter uma transmissdo baseadabisn nos faz crer que é impossivel dimensionar as

fronteiras do sistema.
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O modelo digital audiovisual trata-se de uma irgego entre a técnica de modulacdo
japonesa (encarregada de amenizar a degradac@&matiera decorréncia de interferéncias) e
pesquisas realizadas por cientistas de diversésspdo Brasil. Esta adocao “nipo-brasileira”
se deu apoés sucessivos testes com os principai8gsaeim operacdo no mundo: americano,
europeu e o proprio japonés.

O padrao americanadvanced Television System Commitee — ATSC — foi o pioneiro
na corrida pela digitalizacao televisiva: iniciotransmissao de seus sinais em alta resolucéo
no final da década de 1990, nos Estados Unidost@®de sair na frente ocasionou algumas
desvantagens, como a deficiéncia no que tange epg&c dos sinais em ambientes
domésticos (antenas internas); a fraca interatiépdee, a falta de convergéncia com
dispositivos méveis e portateis.

O segundo padréo a entrar em operacao foi o ewrojgital Video Broadcasting —
DVB. Este se apresenta em trés configuracdes dgemmdfigura 1): HDTV (1080 linhas ou
mais), padréo em alta definicdo; EDTV (704 linkers, média), com definicdo intermediaria;
e, 0 SDTV (480 linhas), relativo a definicdo padr@DVB ainda consiste em um conjunto

de trés padrdes (terrestre, cabo e satélite) queseambiam.

HDTV (1080i)

Figura 1 — Comparacéao entre os padrdes de defini¢die imagem
Fonte: Figura adaptada do sitetp://z.hubpages.com/u/175444 £520.jpg
Acesso em 13 outubro 2008

Por fim, o padrdo japonémtegrated Services Digital Broadcasting - ISDB) emergiu
tardiamente na disputa pelo espaco de transmisdiigtis, todavia adquiriu certas
vantagens, uma vez que a demora na implementagdo para que os erros detectados nos
outros padrdoes néo se repetissem neste. Ainda,assiDB aperfeicoou outros servicos,
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como a interatividade (j& desenvolvida no padraopru) e potencializou a mobilidade e
portabilidade, oferecendo aos seus usuarios aégzsgramacao televisiva nos mais remotos
lugares. Isso significa dizer que, para atendesta @éemanda, além das trés resolucdes de
imagem apresentados no DVB, o padrao japonés apaeswis uma: o LDTV (240 linhas),
com baixa definigéo.

No Brasil, inicialmente foram desenvolvidos testesn os dois primeiros padrbes
operantes, o ATSC e o DVB. Em seguida, com a dadgéaperformance do padréo japonés,
este foi integrado a “lista” dos possiveis a sglé@mentado no pais. Contudo, de acordo com
os resultados apresentados pelo Comité de Desémenlio, designado através de decreto
presidencid, as inviabilidades técnicas do sistema americaeyam com que este fosse
descartado de imediato. Posteriormente, consulistimnos documentos oficiais, divulgou-
se uma relativa preferéncia pelo ISDB, em faceapmesentacdo de melhor qualidade de
imagem e sinal em areas densamente povoadas; w@regap em faixa de frequéncia similar
a brasileira (6 MHz); bem como uma recepcdo maisrével em ambientes internos.

Com base nestes resultados apresentados, porerimulho de 2006, criou-se o
SBTVD-T?, optando pela adocdo do sistema de modulacéogapo® fato originou um
modelo hibrido, incorporando a tecnologia do Jap@®riéncias cientificas de pesquisadores
brasileiros, aprovadas pelo Comité de Desenvolvim@omo amiddieware®. Este podera ser
encontrado na propria televisdo preparada pardeecesinal da TVD, como nos aparelhos
decodificadores sét-top-boxes’), os quais deverdo ser acoplados a televisdo noiral,

pelo menos até 2017, quando possivelmente serddeeadransmissao dos sinais analdgicos.

Esclarecendo os servicos propostos

Embora tenha se enfatizado muito a alta qualidklémagem, alegando-se que o
usuario desta televisdo podera ter acesso a imaggéto mais nitida, mais aproximada do
real, quase dez vezes mais precisa que a visualidV/ convenciondl outros beneficios

estdo envoltos na implementacéo da TVD. Obviamgméepara acompanhar o0 aumento nas

2 Decreto Presidencial 4.901/2003.

% Sistema Brasileiro de Televisdo Digital Terrestre.

4 . . . , . . .
Funciona como um sistema operacional da TVD, owsoftware, e é capaz de propor servigos interativos

® Esses aparelhos convertem o sinal para que essa per recebido normalmente pela TV analdgica.

® O formatoFull HD, verséo estendida do HDTV, chega a obter 1.92@din
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dimensdes das telas, o aperfeicoamento da imagaesesnta um grande avango, no entanto
outras vantagens sdo caracteristicas dessa diggad.

A alta definicdo sonora € um exemplo. Com a T\italigo usuario obtém sensacdes
mais precisas, pois em vez de dois canais (comsisbema estéreo), esse adquire um som
com propriedades de cinema: seis canais, sendoegtmado exclusivamente a sons graves.
Além disso, neste sistema digital ndo existemfiténcias e ruidos.

A possibilidade de veiculacdo de multiplos carsaigge como uma novidade para o
telespectador, que pode chegar a assistir atéamasés diferentes simultaneamente ou até seis
angulos distintos de uma mesma cena. Ainda é mbsdispor de video e dados, em uma
mesma tela.

Num pais onde o sistema audiovisual faz parte atmliano e mais de 95% dos
habitantes tém televisores em suas residénciagyromm ilustracdo seguinte (figura 2), ndo
seria tdo deslumbrante que empresas de tecnolapial nfivessem interesses em se envolver
nesse processo de digitalizagdo. Dessa forma, @&ssmo no Japao, o modelo brasileiro de
TVD garante que havera transmissao digital simalgrara recepcéao fixa, mével e portatil —

por meio de celulares, PDAsalmtops, smartphones, iphones, MP7, e televisores portateis.
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% de domicilios brasileiros que possuem o bem, 2007

Figura 2 - Porcentagem de domicilios brasileiros meios de comunicagao

Fonte: Dados da Pesquisa Nacional por Amostra deiddios 2007. Disponivel em
http://wikicoi.planalto.gov.br/coi/Acesso_Direto/Exastaque/Biblioteca/PNAD_2007_dez08.
pdf . Acesso em 05 outubro 2008.
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Tendo em vista que o0 acesso a internet (banda lamgdiscada) nos domicilios
brasileiros é restrito a uma minoria (figura 2)traypreocupacéo do governo nesta elaboracao
de um protétipo genuinamente brasileiro € resotvg@roblema da exclusdo digital. Dessa
maneira, integrado a TV, 0s usuarios contarao cagesso a internet banda larga.

Segundo o Decreto Presidencial 4.901/2003, onséstie TV digital brasileiro devera
“promover a inclusdo social, a diversidade cultutal Pais e a lingua patria por meio do
acesso a tecnologia digital, visando & democratzag informacad”(CASA, 2006) e para
atenuar os indices de analfabetismo, propiciardbdéam“a criacdo de rede universal de
educacéo a distancia” (CASA, 2006).

Por fim, com acesso a internet e a convergéncia aparelhos moveis, outra
vantagem em destaque é a interatividade. Com “est&dita-se que (...) 0 receptor passaria
da condicéo de simples consumidor a uma partictpagds ativa, de produtor de conteudos e
divulgador de idéias” (TUDOR e HEISE, 2004, p. 100)

A questdo da interatividade

Os niveis de interatividade prescritos numa TV tpe como base a transmisséo e
recepcéo digital de sinais sao diversos, principabe pela amplitude de conceitos que a
palavra “interatividade” admite. Estes niveis s&tativos ao conjunto de aplicacbes e
ferramentas, que, devido a abrangéncia e ilimig@eum sistema digital, muitas ainda nem
foram potencialmente desenvolvidas.

Com base nos outros padrées implementados, satpgesema série de aplicacdes
consideradas interativas ja sdo possiveis: a)ratég de video, textos e elementos graficos;
b) video sob demanda, que permite os usuariogisssigieterminado programa a hora que
quiserem; cyigtal video recorder, capacita a gravacgao digital de programas ou aigacao
deles, mesmo que esteja sendo transmitido ao #gjvguia de programacéo eletrénico, com
informacfes sobre o0s programas; t&pmmerce ou 0 comeércio eletrénico televisivo; f)
controle de cameras; e, g) navegacao na interreegr&du mais avancado da interatividade é

possivel ter personalizagdo de conteudo e part@pativa do telespectador.

" Nesta perspectiva 0 SBTVD-T d& origem ao t-goveyme “consiste em oferecer servicos governamepédis
TV, tornando o acesso, aos mesmos, mais facilareldt deslocamentos a cartérios, prefeituras owpait
informacéo” (BECKER e MONTEZ, 2004, p. 37).
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Becker e Montez (2004) asseguram que para hawer ieseratividade almejada,
rompendo com o carater unidirecional da midia,ipaese de um canal de interagdo ou canal
de retorno, o qual configura-se como o respongametonsentir que o telespectador — ou na
visdo dos autores, “iespectador” — transmita fludes/ideo, audio e/ou dados através de um
meio integrado, ainda indefinido, que por sua vedepser telefone (fixo ou maével), fibra
Otica, rede sem fio, radio, satélite, rede elétrica

Ao estabelecer um canal de retorno € realmenteaped a aplicacdo dos servicos
interativos apontados anteriormente, todavia, emsawéncia com Fernando Crocomo

(2004),

a utilizacdo desses recursos, entretanto, estadsras leis de funcionamento dessa
nova televisdo, aos formatos dos programas, adgmm a ser utilizada, e as
politicas e prioridades publicas. (...) Ele [o mai® nivel de interatividade] ndo
serd viabilizado somente pela tecnologia. (200Z6p.

Numa reflexdo mais além, a juncdo do sistema iaetexa aparelho televisor favorece
uma participacdo democratica da populacdo na pragao audiovisual, permitindo que esta
nao esteja sujeita unicamente ao simples consunwamoe de contelddos envoltos num
discurso dominante. A tecnologia da TVD brasil@rapicia, de certa forma, o rompimento
com alguns elementos caracteristicos da obscurdluznciadora industria objurgada por
tedricos como Theodor Adorno. De tal maneira, acbh conexao a internet indica a urgente
mudanca no Cadigo Brasileiro de Telecomunicac@s,due ndo estd em discussdo no atual
cenario.

De acordo com César Bolafio e Valério Brittos (20p@)a que se desenvolva uma

plataforma de convergéncia, mudancas legislatieasrdo necessariamente ocorrer,
0 que pode se traduzir em democratizacao efetimgl{@ndo, por exemplo, os
beneficios da Lei do Cabo para toda a®T\éu, ao contrario, em perda de
conquistas, com a implementagdo de um modelo ibiral, em que publicidade e
venda direta de produtos ao consumidor se articupeEra fazer avancar a
mercantilizacdo da cultura e da comunicacdo sem sgigrogrida, a ndo ser nas
margens do sistema, na construcdo de uma esfet@gpébrangente, garantindo
uma efetiva inclusao social e digital, o que ceeai®m ndo depende apenas, € claro,
da politica de comunicacgéo. (2007, p. 33-34)

O desenvolvimento de tecnologias de canais deaigder € importante para a
consolidagéo da interatividade, no entanto, paestdelecer o vinculo participativo a ponto

8 Atualmente, a radiodifusdo (televisdo e radioj estbordinada ao Cédigo Brasileiro de Telecomubiesc
(1962), enquanto a TV por assinatura e os sendedslefonia fixa e mével a Lei Geral das Telecoicagbes
(1997).
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de p6r em xeque as experiéncias monoldgicas dadega&mpresas de televisao, ndo basta so
concentrar as pesquisas nas plataformas. Outrcctaspee merece um direcionamento
emergencial, além das questdes referentes a regnidagdo, diz respeito a um amplo debate,
inserindo os profissionais de Comunicacdo, viste gstes sdo atuais responsaveis pela

producdo de conteudo nas redes televisivas.

Producao de contetdo: o problema da omisséo e algamquestdes

Durante o processo de implementagcéo da TV digaaBrasil, frentes e campanhas,
vinculadas a sociedade civil, foram criadas subjdgaa decisdo do Governo em razdo da
falta de amplos debates e transparéncia nas dimsissbre o rumo da TV. Na imprensa, 0
ministro das Comunicacdes Hélio Costa em diversom@mtos negou as acusacdes e deixou
claro que houve transparéncia.

Sem levantar posicionamento em definitivo sobgeestdo, o que de fato se observa é
que, passada a fase de inauguracéo, ndo se fonwrase nenhuma discussao no que tange
ao conteudo produzido para essa nova midia. Netgmneff, em entrevista a Becker e
Montez, pondera que “o fato do assunto ‘conteld@w ter entrado em pauta vai fazer com
gue, gloriosamente, a gente atrase mais 50 anossa ipossibilidade de sermos expressivos
produtores e exportadores de conteldo” (BECKER eNVEEY, 2004, p. 164), ainda mais
guando ha esta convergéncia preconizada pelo SB&mMjue os contetdos séo transmitidos
simultaneamente para TV e aparelhos moveis/pastatei

Dai também surge a questdo: como alcancaremégaliteca de incentivo a industria
regional presente no Decreto, se durante o proadssmplementacdo da TV ela nao foi
discutida? Ao contrario, parece que descartandbnasnsdes da relacdo conteudo-usuario se
esta, na verdade, ignorando o estimulo as margfeetaculturais locais e a programacao
diversificada. Pior ainda, esta privilegiando asa&ét detentores de poder midiatico, o que por
sua vez entra em contradicdo com o elo interativosg quer estabelecer.

Com a pluralidade de canais e servicos digitais serdo oferecidos, uma nova
demanda de conteldo sera exigida, mas sera gue egtara preparado para lidar com isto?
Os profissionais da Comunicagdo estdo? Caso n&aresiaptos a producdo, dever-se-a
importar enlatados, quando no préprio Brasil s@etra conteudo inteligente e voltado para a

realidade da nacdo, embora, atualmente, nem nd@&Naaconvencional se explore isso.
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Ainda acrescenta-se a problematica da linguagaran@ a internet comecou a atuar
com mais énfase no Brasil, por exemplo, ndo serdepaom muita novidade. Os primeiros
jornais se limitavam apenas a transpor conteudopagpel para o digital, adaptando no
maximo a diagramacdo. No entanto, atualmente se aecerteza de que € impossivel
continuar adotando essa postura — 0s que perduzate sistema sao postos de escanteio. A
consolidagdo da internet permitiu que novas catatitas e imposi¢cdes de linguagens
nascessem e fossem sendo adaptadas, bem comaoseoxigss hipermidias e multimidias.

Apoiado nisto, entende-se que a linguagem televish também sofrer alteracdes.
Dessa forma, 0os programas ja devem delinear seelmm digital aptos ao novo sistema,
entendendo que “contetdo digitall ndo quer dizevgqamacdo gravada e finalizada
digitalmente; significa, isto sim, conteudo queordteca as peculiaridades do sistema”
(HOINEFF, 2003, p. 1)

Interessante ressaltar que, mesmo limitados petelogia, mas ja se vendo forgados
pela internet, os programas de televisdo atuai$p t@de entretenimento quanto jornalistico,
tém colocado em acdo asmers generated content®, que sdo os usuarios que provéem
conteudos multimidias, provando que existe a pgdp em estabelecer interligacao entre
emissora-telespectador.

No jornalismo esta acdo é chamada de “jornalisnuadéo” ou “jornalismo
participativo” e obteve uma significativa importén@ partir dos atentados terroristas, nos
Estados Unidos, em 2001. Como o fato acontecepenadamente e muitas emissoras nao
tiveram como se aproximar do local, terminaram eotto muitos videos das vitimas e
testemunhas. O mesmo aconteceu em 2004, quandtsumami causou destruicdes na
Indonésia.

Dessa forma, a geracdo de conteudos pelos teladpess parece até rentavel para a
indUstria midiatica e promete ganhar félego na T)Dque os aparelhos digitais como
cameras e celulares poderdo ser compativeis costemna da TV. Assim, as informacdes
globalizadas geradas poderao atender ao volumadmbpelos canais. No entanto, tem-se que
emergencialmente levar a pauta os prognosticosaslassvas formas de intervencédo do
iespectador e como sera a gerag¢ao dos conteldtzssdig

As universidades, responsaveis pela diplomacamrdeadores de opinides, também

devem se preparar para esta nova fase da TV. kdprmval a formacédo de profissionais que

° Também pode ser encontrada a expreaséareated content. O termo surgiu com a expanséo de servicos na
internet, onde o internauta pode publicar seu pwdumtetdo ou sugerir contelidos para grandesiporta
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entendam e criem novos processos de elaboracadfatenacdo para a plataforma digital,
para robustecer a demanda por contetdo audiodswaakificado, principalmente em virtude
de multiprogramacéo.

Com a TV digital, o pais — entende-se Estadopjastindustrias midiaticas — tem a
chance de “abrir os olhos” para a necessidade destbelecer praticas estratégicas e
programas de incentivo e financiamento a produg@cahteddo multicultural, de natureza
interativa e ndo-linear.

Ademais, toda a convergéncia assegurada no naemsislerta para a distribuicao de
conteudos nas distintas midias, como celulaal etops, por exemplo, que ndo devem ser 0s
mesmos difundidos para televisor doméstico, em daseformatos admitidos pelos suportes
moveis/portateis e pela propria linguagem dos #pasereceptores, que deve ser mais
dindmica e direta. Essa producdao e distribuicaoodéetdos nas plataformas moveis/portateis
poderdo implicar em um excelente modelo de negdeawa o0 desenvolvimento politico,
cultural e econémico do pais, se adotadas poligspscificas de fomento e regulamentacao

gue atendam aos interesses mutuos (pais, indégidpulacao).

Consideracoes Finais

Tendo em vista os fatos apresentados, a chegadd/ dfigital no Brasil promete
provocar uma revolucdo nas formas de distribuighmfbrmacéo, afetando profundamente o
modo de assisti-la. Embora pouco seja veiculadproposta do Sistema Brasileiro de
Televisdo Digital Terrestre garante beneficios géde além da discussdo de padrdes e
qualidade de imagem, como € o caso da interatigidagtua, onde os iespectadores também
poderdo transmitir conteudo.

O usuario desta TV adotara uma postura contundeetgando de ser “refém” da
programacao imposta pelas emissoras. Estas tambkerdo beneficios, visto que novos
canais serdo concedidos e novas experiéncias tinésradeverdo ser incorporadas aos
programas. Os pressupostos da nova midia tambéoduzem o acesso democratico a
internet, impulsionam a criacdo de uma rede deag@diaca distancia e apontam ainda para o
incentivo a producdo de conteludos regionais, ateluua exclusdo digital e promovendo a

inclusao social.
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Vé-se ai a grande oportunidade de rever o nivehuididade da programacado
brasileira e debater as diretrizes desta nova adimal devera ter um contetdo especifico,
que explore as respectivas caracteristicas. A is@0s$80 publica do conteudo fara com que
nada, além da definicdo de imagem e som, efetiveamende. Neste caso, o0 SBTVD-T caira
na mesma deficiéncia do padrao americano (ATSQe @s potencialidades interativas nao
foram consideradas e o modelo resultou no “fracassoadol6gico™.

Do ponto de vista tecnoldgico, as discussfes smbpadroes que fomentam esta nova
televisdo foram imprescindiveis, no entanto é el também uma politica que
regulamente a TV Digital enquanto sistema, estabelip leis e diretrizes especificas.
Somado a isto, € tdo urgente quanto os debatesemtfs & modulacdo, compressao,
multiplexacdo e as demais fases tecnoldgicas, ateledmbre a producédo e distribuicdo de
conteudos que irdo formar a grade de programagda giataforma audiovisual.

Sem duavidas,

Um admiravel mundo novo se abre para a construgdcodteddo. Temos que
definir agora se seremos produtores e exportadigdmagens brasileiras, de um
conteudo diversificado, plural e original, ou seyg@esmente ampliaremos nossa ja
enorme capacidade de importar programacdo, de pezacartilhas culturais que
nada tém a ver com a nossa cultura, e nos manter subservientes do que ja

somos a essa unidirecionalidade do transito denm#gdes, produzindo cada vez
menos e com pior qualidade. (HOINEFF, 2003, p.1)

Por fim, uma programacéo televisiva digital de liglaale, interativa e capaz de
fomentar valores e informa¢des que enriquecam ageagy cultural da populacédo € possivel,
contudo, deve-se implantar amplo debate entrepetésdores, profissionais da Comunicacao
e demais setores engajados no SBTVD-T, além dearadata politica consistente para o

desenvolvimento de conteudos digitais.
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